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Waren- und Auftragsfinanzierung
(Finetrading)

Unser Finanzierungspartner unterstutzt Sie bei lhrer Waren- oder Auftragsfinanzierung.
Die gewonnene Liquiditat kdnnen Sie in weiteres Wachstum und Produkte investieren.

» Jederzeit lieferfahig

»  Starkung finanzieller Spielrdume

» Festigung der Partnerschaft mit Lieferanten
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Ihr Lieferant

lhre Firma

Griinder &
Selbststindige

Industrie

180 Tage

6 Monatsraten (per Lastschrifteinzugsverfahren)

5 % auf Wareneinkauf (ausgehandelter Skonto wird vom
Finetrader angerechnet)

werden separat vereinbart

a Bestellung und Bezahlung

Sie bestellen wie gewohnt bei lhrem Lieferanten.

Der Finetrader bezahlt Ihren Lieferanten direkt und
verkauft lhnen die Ware als Zwischenhandler mit einer
Handelsmarge von 5 % weiter. lhr Lieferant sendet die
Ware direkt an Sie

e Riickfiihrung der Einkaufslinie

Sie verkaufen Ilhre Ware an lhren Kunden und fiihren die

Einkaufslinie in der vorgesehenen Zeit zurlick.
lhre frei werdende Einkaufslinie kdnnen Sie wieder flr
neue Wareneinkaufe nutzen.

Bei Fragen stehe ich Ihnen gerne zur Verfigung:
Olaf Fandrich | Senior Consultant | +49 (0)30 4433 61 58 | olaf.fandrich@lewisfield.de

Lewisfield Deutschland GmbH | Danziger Str. 64 | 10435 Berlin | www.lewisfield.de
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EDITORIAL

Fur die nachste Regierung wird Umweltschutz eine grof3e Rolle spielen. Gut, dass die Druckindustrie schon
seit Jahren sehr nachhaltig arbeitet.

noch waére es zu friith, Entwarnung zu geben, doch
wir kénnen optimistischer auf die ndchsten Mona-
te schauen. Schritt fiir Schritt entspannt sich die
Lage und es ist an der Zeit, den Blick wieder zuver-
sichtlicher nach vorn zu richten und konkretere
Plane zu schmieden. Sicherlich werden sich diese
von denen unterscheiden, die man noch vor 18 Mo-
naten im Visier hatte. Corona hat Spuren hinter-
lassen. Der Schub Richtung Digitalisierung hat
unsere Arbeitswelt, das Verhalten von Verbrau-
chern und Kunden verdndert, Gewohnheiten auf
den Kopf gestellt. Dazu vielleicht zwei gute Nach-
richten: Wir werden vermutlich mehr Zeit fir die
wesentlichen Dinge haben. Denn auch nach Corona
wird es weniger ein- oder zweistiindige persénliche
Meetings geben, wenn dafiir lange Anfahrten notig
sind. Video-Calls sind weitgehend akzeptiert — oft
tragen sie sogar dazu bei, dass sich Teams, Kunden
und Aufragnehmer 6fter und intensiver austau-
schen als zuvor. Selbst die Neukundengewinnung
findet nun immer haufiger online statt — die Ver-
bande Druck- und Medien unterstiitzen die Betrie-
be auf diesem neuen Weg.

Zahlreiche Unternehmen konnten die Krise nutzen,
um Prozesse und Kosten auf den Priifstand zu stel-
len. Denn — wenn die Wirtschaft wieder voll an-
springt - gilt es, nicht nur beste Qualitét zu liefern,
sondern auch wirtschaftlich wirklich rentabel zu
produzieren. Auch in dieser Hinsicht stehen die
Berater der Verbdnde Ihnen mit strategischer und
praxisnaher Begleitung zur Seite.

Doch eines ist gewiss: Der Digitalisierungsschub
hat auch Schattenseiten fiir unsere Branche. Zudem
mehren sich die Stimmen, Print sei — im Vergleich
zur Online-Kommunikation — nicht nachhaltig ge-
nug. Gegen dieses unberechtigte Vorurteil gehen
die Verbdande mit aller Kraft an: mit der Klimaini-
tiative, in politischen Gesprachen, in Kooperation
mit Partnern der gesamten Wertschopfungskette
und durch intensive Medienarbeit. Damit Print den
Stellenwert behélt, den es verdient.

Wir wiinschen IThnen eine angenehme Lektiire.
Herzlichst, Dr. Paul Albert Deimel, Hauptgeschafts-

fuhrer des bvdm, und lhre Geschaftsfiihrer der Druck-
und Medienverbande
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Die Druck- und Medien-
verbéande vertreten die
Interessen der deutschen
Druck- und Medienwirt-
schaft auf allen politischen
und technischen Ebenen.
Regional, national,
international.

Und sie unterstitzen die
Betriebe auf samtlichen
Feldern ihrer Geschafts-
tatigkeit. Praxisnah,
personlich, kompetent.
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Wir hoffen, dass lhnen

die siebzehnte Ausgabe
des Magazins der Druck-
und Medienverbande
gefallt und es Ihnen NUT-
ZEN bringt. Méchten Sie
uns Feedback geben, Kritik

auBern oder Anregungen
mitteilen?

Schreiben Sie uns an
nutzen@bvdm-online.de

Wir freuen uns auf lhre
Rickmeldungen!

klimaneutral
gedruckt
www.klima-druck.de
ID-Nr. 21103269

bvdm.
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Print kommt an

Print sorgt fir Umsatz, Einschaltquoten, Kaufer, Wahler,
Gaste, Marktanteile, Mieter, Nutzer und Besucher. Und die
deutschen Druck- und Medienunternehmen gehéren zu
dfen .modernsten .weltwe.it: Qualit?t und Ges.chwindigkeit der Onlineshops steigern
hiesigen Produktionen sind auf héchstem Niveau - von Auf- ihre Conversion-Rate mit
lage 1im Digitaldruck bis zur Millionenauflage im Offset. Werbebriefen um bis zu

20%.
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30%

der Haushalte 6ffnen jeden Brief.

—

Mailing . 62%

38 %

der Verbraucher kaufen,
nachdem sie gedruckte Direkt-
mailings erhalten haben.

86%

der Leserinnen und Leser lassen sich
bei der Zeitungslektiire nicht ablenken.
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Uber Geschmacke

und Farben kann
man nicht streiten.

Lateinische Redewendung

ute Kochbtiicher und gutes Essen haben einen

groBartigen gemeinsamen Nenner: Genuss.

Klar gibt es haufenweise Rezepte online.

Auf YouTube, in Blogs oder Koch-Communi-
tys finden sich reichlich praktische Anleitungen. Und
wenn es allein ums schnelle Sattwerden geht: einfach
eine groBe Dose Ravioli in den Topf und den Herd auf
drei drehen. Aber Anregungen fiir Geschmacksrich-
tungen abseits von Standards, echte Inspirationen fiir
ein schones Abendessen oder die Historie zu einem
bestimmten Gericht — das alles findet sich in Biichern.
Biichern, die sich gut anfassen, klangvolle Namen tra-
gen, lustvoll arrangierte Food-Fotografie prasentieren
—also alles bieten, was die Vorfreude aufs Kochen und
Essen hochjubelt.

Tippt man bei Amazon das Wort Kochbuch ein,
schlagen einem rund 100.000 Eintrédge entgegen. Da
gibt es ,,Der Silberléffel — Die Bibel der italienischen
Kiche®, ,,Die Erndhrungs-Docs®, ,,Jamies 5-Zutaten-Kii-
che: Quick & Easy“ oder das Kochbuch ,Heimat*“ in
hochwertiger Ausstattung mit Leineneinband, Gold-
folienprdgung und Lesebdndchen. Und das Schone ist,
so Simone Graff, Verlagsleitung von Hédecke: ,,Qualitat
und Ausstattung werden von den Kunden honoriert.“
Man kénne Biicher teurer verkaufen — miisse es aller-
dings verdammt gut erkldren kénnen. Warum kostet

ein Buch mit Lesebdndchen mehr, obwohl es vielleicht
gar nicht so umfangreich ist? ,Hier“, meint Graff, ,.kon-
nen wir viel von anderen Branchen lernen, die es ge-
schafft haben, den Manufakturcharakter ihrer Produk-
te hervorzuheben.” Und diese Empfehlung gilt freilich
nicht nur fiir Biicher, sondern fiir Druckprodukte nahe-
zu jeder Art. »

02/2021 171 9
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Keine Dose ohne Print

,Dosenfutter®, vor allem Ravioli, legt seit der Corona-
krise ein ungeahntes Revival hin. Davon profitiert auch
die Druckindustrie. Denn ohne Banderole wére diese
1958 von Maggi erfundene Schnellmahlzeit nicht vom
Graupeneintopf zu unterscheiden (den mag ja nicht je-
der). Wer Lebensmittel einkauft, ist auf die Informatio-
nen auf Dosen, Verpackungen oder am Produkt selbst
angewiesen. Manche dieser Kennzeichnungen sind fiir
alle Lebensmittel verpflichtend, andere nur fir be-
stimmte Waren vorgeschrieben. Dariiber hinaus kén-
nen Hersteller freiwillige Angaben prdsentieren.

Fir alle aufgefiihrten Informationen auf Lebensmitteln
gilt: Sie miissen gut lesbar sein und mindestens in 1,2
Millimeter groBer Schrift, bezogen auf das kleine ,, X%,
gedruckt werden. Dabei versteht es sich von selbst, dass
es nicht allein auf die gestochen scharfe Schriftgrée
ankommt. Der Druck muss auf das Material, die Farb-
gebung oder Veredelungen prézise abgestimmt sein.
Gilt es, hitzebestdndig, tiefkiihlfest oder resistent gegen
Nésse oder Sonneneinstrahlung zu sein? Und wie lange
muss das Etikett auf welchem Untergrund kleben blei-
ben? Erst, wenn all das exakt mit den Kunden definiert
ist, winken optimale Ergebnisse. Im Idealfall also nicht
nur gut lesbar, sondern auch an-
sprechend und appetitanregend.
Bei einem Output von bis zu einer
Million Etiketten in der Stunde ist
das eine stolze Leistung.

Tomato
‘SouUP
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Neue Richtlinie fiir Flaschen

Richtig kompliziert wird es fiir Drucker, wenn es um
Kaltgetrdnke in Flaschen geht. Seitdem es gilt, die Fla-
schen wiederzubefiillen, statt sie einfach wegzuwerfen,
stehen Abfiiller und Druckereien vor enormen techni-
schen Herausforderungen. Denn die Etiketten mussen
nicht nur kleben, sondern sich méglichst problemlos
wieder abldsen lassen. Das wiinscht man sich von Preis-
schildern auf Tassen oder Tellern zwar auch, aber im
Zweifel wird halt verdrgert eine Weile hin und her ge-
kratzt, bis sie riickstandslos weg sind. Bei Getrdankeab-
fillern jedoch ist Tempo angesagt.

Bis zu 60.000 Flaschen werden pro Stunde abgefiillt und
neu etikettiert. Das heif}t, dass in rasender Geschwin-
digkeit auf jede Flasche Leim und das von der Druckerei
produzierte Etikett aufgebracht werden. Jedes Etikett
muss diesen Prozess in vergleichsweise warmer und
feuchter Umgebung aushalten und dabei farbecht sein.
Spéter sollen sich die Etiketten von den leeren Flaschen
moglichst im Stiick ablésen lassen und ihre Farbe darf
—zum Schutz der Umwelt — nicht in die Reinigungs-
lauge tibergehen. Fiir diesen Prozess vereinbarten der
Bundesverband Druck und Medien und der Deutsche
Brauer-Bund im Jahr 1998 ,,Spezielle technische Liefer-
und Bezugsbedingungen (STLB) fiir Getrankeflaschen-
Etiketten aus Papier” — eine Richtlinie, die Getrédnke-
herstellern und Druckereien die Zusammenarbeit
erleichtert.

Zurzeit arbeiten Brauereien und Etikettendrucker unter
dem Dach ihrer Verbédnde an einer Neufassung der
STLB. Ziel ist es, Vorgaben verldsslich an den heutigen
Stand der Technik anzupassen. Denn ebenso wie in an-
deren Sparten der Druck- und Medienindustrie haben
sich die Anspriiche an Gestaltung und Farbwiedergabe
geandert, Produktionsprozesse und Priifverfahren wur-
den weiterentwickelt und auch in diesem Markt geht
der Trend hin zu mehr Produktvielfalt und damit klei-
neren Auflagen.

Bilder: ShutterWorx-istockphoto.com: Arterra Picture Library / Alamy Stock Foto;

ifeelstock / Alamy Stock Foto; mariusFM77-istockphoto.com

170.000 Fertigprodukte - und alle bedruckt
Mit dem steigenden Anteil von Fertigprodukten im Le-
bensmittelhandel nimmt auch das Auftragsvolumen
fiir die Druckindustrie zu. Bereits im Jahr 2019 bot der
deutsche Lebensmittelmarkt 170.000 verschiedene Pro-
dukte an. 82 Prozent der Menschen in Deutschland be-
zeichnen Fertigprodukte als eine grofe Erleichterung
im Alltag. Angesichts der Coronapandemie, also durch
Homeoffice, Homeschooling, wegen geschlossener Res-
taurants und Kantinen, greifen Verbraucher sogar ver-
starkt auf Fertiggerichte zurick.

Von Januar bis September 2020 wurden in Deutschland
rund 1,1 Millionen Tonnen Fertiggerichte produziert.
Das waren 4,9 Prozent oder knapp 50.300 Tonnen mehr
als im entsprechenden Vorjahreszeitraum. Den gro3ten
Zuwachs gab es bei den Gemisefertiggerichten, wie
etwa Gemiiseeintopfen, bei Tiefkiihlpizzen oder -ba-
guettes oder auch bei Fertiggerichten aus Teigwaren
—und der Trend zeigt weiter nach oben. Angeschoben
vom Erfindungsreichtum der Erndhrungsindustrie, von
neuen Wertevorstellungen der Verbraucher oder der
LVersingelung“ von Hauhalten kommen jahrlich rund
40.000 neue Produkte dazu. Und keines davon kommt
ohne die Leistungen der Druckindustrie auf den Markt.

NUTZEN
MAHLZEIT

Die Deckel fiir drunter

Sie sind tiberall. Ob in einem Pub in Irland, einer Bar in
Peru oder der Eckkneipe in Berlin. Bestanden Bierde-
ckel zundchst aus Filz, stanzte die Kartonagenfabrik
und Druckerei Friedrich Horn in Buckau bei Magde-
burg ab 1880 Bierglasuntersetzer aus Pappe und druck-
te verschiedene Motive auf. Damit avancierten die
kleinen Niitzlinge zu beliebten Werbetrdgern, und die
Auflage stieg schnell in die Milliarden. Heute gibt es
ca. 300.000 verschiedene Bierdeckel weltweit. Die Web-
seite coaster.ch prdsentiert rund 32.000 Modelle aus
175 Landern. Es gibt sogar Bierdeckelsammler, auch
Tegestologen genannt, die fiir besonders seltene Exem-
plare iiber tausend Euro zahlen.
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Das Geschaft mit dem Tee

Stellt man mal ganz unbefangen die Frage, was Tee-
trinken mit drucken zu tun hat - fillt einem spontan
nicht viel ein. Dabei ist das eine ohne das andere nahe-
zu undenkbar. Neben schwarzem und griinem Tee, die
von passionierten Teetrinkern oft lose gebriitht werden,
prasentieren Supermadrkte, Fachgeschéfte und Online-
héndler tiber 1.000 Sorten und Geschmacksrichtungen
in Beuteln: vom Winterparadies tiber Hawaii Kiss bis zu
Strawberry Cheesecake. Oft einzeln in Papiertiitchen
verpackt, mindestens aber mit einem kleinen Zettel am
Bandchen versehen, auf das Marke und Geschmacks-
richtung gedruckt sind. Die rund 129 Millionen Tassen
Tee, die in Deutschland pro Tag getrunken werden,
summieren sich in einem Jahr auf 47 Milliarden. Und
selbstverstdndlich miissen auch die ansprechend ge-
stalteten Schachteln perfekt bedruckt sein. Geschickte
Marketingprofis geben den Produkten dann noch Na-
men wie tea’s finest FIT MIT TEE und bieten ein Ge-
schenkset mit sechs — aromageschiitzten und bedruck-
ten — Beutelchen zu je vier Gramm Tee fiir 9,99 Euro an.
Das macht 412,50 Euro pro Kilo! Selbstverstandlich sind
in diesem Preis jedoch auch Druck- und Verpackungs-
kosten enthalten. Aber es zeigt — &hnlich wie bei ande-
ren aufwendig verpackten Premiumprodukten —, dass
Hersteller und Verbraucher bereit sind, tief in die Ta-
sche zu greifen, wenn ein von ihnen angestrebter Ge-
genwert den Preis rechtfertigt. Im Onlineportal hief3 es
letztlich, dass die Sets vergriffen seien.

12 /1 02/2021

Magazine machen Appetit

Ebenfalls von Corona profitiert haben Special-Interest-
Magazine im Bereich Food. Die Pandemie verursacht bei
vielen Menschen neue Bediirfnisse, die sich auch in
ihrem Leseverhalten niederschlagen. So legte nach An-
gaben von United Kiosk etwa das Magazin Chefkoch
(Gruner + Jahr) rund ein Drittel an Reichweite zu; eine
Million Leser werden fiir den Titel jetzt ausgewiesen.
Bauers ,,Rezepte pur® steigerte sich ebenfalls um knapp
ein Drittel, dieser Titel rangiert jetzt bei 300.000 Lesern.
»Einfach Hausgemacht* verkaufte rund 35 Prozent mehr
als im Vorjahresquartal, und ,,Meine gute Landkiiche®
fand knapp 18.000 zusétzliche Kdufer. Angesichts dieser
Zahlen und der Vielzahl an Kochbtichern, die iiber die
Ladentische gehen, stellt sich die Frage, wie gleichzeitig
der Markt der Fertiggerichte boomen kann. Eine Erkla-
rung ware: Appetit holt man sich beim Lesen, gegessen
wird aus der Packung. Die gute Nachricht fiir die Dru-
cker ist dabei: Sie sind in jedem Fall mit von der Partie.

Gut geristet fiir die Kiichenschlacht

Ob Restaurant, Bar oder Café: Bedruckte Schiirzen sind
uberall in der Gastronomie ein hoch geschétztes Acces-
soire fiir das Personal. Sie verleihen den Teams ein ein-
heitliches AuBeres und schiitzen die Kleidung vor
Schmutz und Flecken. Und auch in privaten Kiichen
haben Kochschiirzen ihr muffiges Blimchenmuster-
image langst abgelegt. Bedruckt mit coolen Spriichen
oder personalisiert mit Fotos oder Namen stehen sie
wieder hoch im Kurs. Vor allem als Geschenke fiir Hob-
bykdche und -backer boomen sie. Und in der warmen
Jahreszeit kommen noch die Griller als starke Zielgrup-
pe dazu, denn Grillen liegt voll im Trend. Das wissen
nicht nur die Grillhersteller, wie Weber & Co. Kaum
waren nach dem Lockdown im Winter die Baumaérkte
wieder geoffnet, wurde die Grillkohle knapp.

" Schnelle Kuc

Kurs auf Kiiche - und zu Print

Der Wandel von einer traditionellen Esskultur, in der
die drei Hauptmahlzeiten den Alltag strukturieren, hin
zu immer flexiblerem, spontanerem Essverhalten wur-
de im Food Report 2020 unter dem Begriff Snackifica-
tion analysiert. Vor allem Vertreter der neuen urbanen
und mobilen Mittelklasse lduteten damit das Ende tra-
ditioneller Gewohnheiten ein. Diese Entwicklung wur-
de mit dem Lockdown seit Mdrz 2020 abrupt unterbro-
chen. In der hduslichen Quarantdne gewannen die
klassischen Mahlzeiten — Frihstiick, Mittag- und
Abendessen - ihre alte strukturgebende Funktion zu-
riick. Gleichzeitig fithrten SchlieBungen in der Gastro-
nomie sowie Einschrdnkungen in vielen Freizeitberei-
chen zu ungeahnten Do-it-yourself-Aktivitdten in den
eigenen vier Wanden: Pl6tzlich liegt Kochen wieder voll
im Trend! Das steigerte nicht nur die Nachfrage nach
Kochbiichern und Zeitschriften.

Der durch Corona befliigelte Kurs Richtung heimische
Kiiche trieb auch den Absatz von Backofen, Herden und
in der Konsequenz von Geschirrspiilern um bis zu zehn
Prozent in die Hohe. Der entsprechende Bedarf an ge-
druckten Gebrauchsanleitungen, technischen Doku-
mentationen und Etiketten erlebte eine Hochkonjunk-
tur. Ebenfalls zugenommen haben der Anbau von
Kréutern, Salaten und Gemiisen auf Balkonen, Fenster-
bénken oder in Beeten. Das ist kein biedermeierlicher
Backlash, sondern es waren und sind die hippen jungen
GroBstddter, die den Schrebergarten neu entdecken,
und Fenchel statt Geranien, Tomaten statt Petunien auf
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Auftakt zu groem Genuss:
Der Griff ins Bicherregal.

ihren Terrassen pflegen. Vielleicht wird damit auch ein
Stiickchen Neugierde und Abenteuerlust gestillt, gera-
de in Zeiten, in denen vieles nicht moglich ist. Die Me-
dien greifen diesen Trend jedenfalls gern auf — und
brechen gleichzeitig eine Lanze fiir Print. So schrieb die
FAZ im Friihling 2021: ,Wie ein Kochbuch das Reisen
ersetzen kann.“ In der Kélnischen Rundschau zeigen
zwei Wipperfiirtherinnen mit ihrem Kochbuch ,Head
full of herbs®, wie sie mit frischen Krautern simple Re-
zepte aufpeppen. Die Berliner Zeitung berichtet iber
Kochbiicher, mit denen man wirklich kochen lernt. Die
Borkener Zeitung prasentiert ,,Das Kochbuch einer
Pandemie - der Almanach der Outdoor-Kiiche* und Fa-
milie.de sowie radioeins vom rbb empfahlen jiingst
gute Kochbticher fiir Kinder.

Noch direkter nahm die stellvertretende Kinder-
feuerwehrwartin der Stadt Marburg, Marita Schafer,
Kinder ins Visier. Sie hatte die Idee, den Zusammenbhalt
von Kindern wédhrend der Coronapandemie durch die
gemeinsame Arbeit an einem Kochbuch zu starken.
Auf 120 Seiten haben fiinf Marburger Kinderfeuer-
wehren insgesamt 100 Rezepte zusammengetragen.
Besser kann man den ,Digital Natives“ Print wohl
kaum schmackhaft machen. a
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2020: Ein hartes Jahr
fur die Druckindustrie

2020 war fir die Branche gekennzeichnet durch Auftrags-, Produktions-
und Umsatzeinbriiche. Besonders stark traf es den von Veranstaltungen
und dem Anzeigengeschaft abhangigen Werbedruck. Auch im Jahr 2021
Llasst die erhoffte Erholungsentwicklung bisher auf sich warten.

Is das Jahr 2020 begann, konnte niemand
ahnen, dass es zu einem der schwersten in
der Geschichte der Druckindustrie werden
wiirde. Wahrend im Februar noch eine
leichte Produktionssteigerung im vormonatlichen
Vergleich festgestellt werden konnte, brach die Pro-
duktion mit dem Ausbruch der Pandemie ein und lag
im April rund 26 Prozent unter dem Vorjahreswert.

Auftragseinbruch fiihrt zu deutlichem
Riickgang des Branchenumsatzes

Zwar fand im dritten und vierten Quartal eine Erho-
lung statt — unter anderem aufgrund sinkender Pa-
pierpreise um rund 7 Prozent. Aber sie reichte nicht
aus, um den starken Einbruch im zweiten Quartal zu
kompensieren. Die Branche verzeichnete schlieflich
einen Produktions- und Umsatzriickgang von jeweils
rund -13 Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Einer ers-
ten Schétzung des bvdm zufolge diirfte der nominale
Branchenumsatz im Coronajahr 2020 auf rund 16,7
Milliarden Euro gefallen sein.

Werbedruck erleidet starke EinbuBBen, Eti-
kettendruck wachst

Der coronabedingte Ausfall von Messen, Konferenzen
und anderen Veranstaltungen sowie erhebliche Stor-
nierungen im Anzeigengeschéaft fiihrten vor allem
im zweiten Quartal 2020 im fir die Druckindustrie
so wichtigen Werbedrucksegment zu einem wert-
maéBigen Produktionsriickgang von rund 30 Prozent
gegentiiber dem Vorjahresquartal — im Gesamtjahr
betrug der Riickgang rund 17 Prozent. Ein moderates
Wachstum dagegen verzeichnete der Etikettendruck.
Er legte im Laufe des Jahres 2020 um rund 1 Prozent
zu. Auch der Verpackungsdruck zeigte sich positiv
—eine Folge des coronabedingten Booms des Online-
versandhandels.
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Befiirchtete Insolvenzwelle ist bisher ausge-
blieben

Die meisten Produktgruppen verzeichneten jedoch
zweistellige Riickgange, sodass sich zwangsweise die
Frage nach den Auswirkungen der Coronakrise auf die
Insolvenzzahlen der Branchenbetriebe stellte. Aufgrund
der frithzeitigen Aussetzung der Insolvenzantrags-
pilicht, der Sonderregelungen fir die Kurzarbeit und
weitreichender staatlicher Corona-Hilfszahlungen wur-
de 2020 eine Insolvenzwelle in der Druckindustrie ver-
hindert. Die Gesamtzahl der Insolvenzen ging gegen-
uber dem Vorjahr um 5,6 Prozent zurtick und erreichte
damit ein Dreijahrestief.

Ausblick auf das Jahr 2021

Auch das Jahr 2021 hat die in den monatlichen ifo-Kon-
junkturumfragen geduBerten unternehmerischen Hoff-
nungen auf eine baldige Besserung der konjunkturellen
Lage bisher nicht erfiillt. Zum einen liegt dies an der nach
wie vor angespannten pandemischen Lage, zum anderen
spielen weltwirtschaftliche Faktoren eine wichtige Rolle.

Ein vor allem seit Jahresanfang nachfragegetrieben
starker Anstieg der Rohstoffpreise, geringe Transportka-
pazitdten im internationalen Schiffsverkehr und eine
damit verbundene drastische Erhéhung von Frachtkosten
haben bereits dazu gefiihrt, dass viele Papierhersteller
bzw. Papierlieferanten deutliche Preissteigerungen fiir
die kommenden Monate angekiindigt haben.

Die konjunkturelle Entwicklung der Druckindustrie
im Jahr 2021 hédngt daher primér von der Infektionslage
ab. Denn erst bei einer sichtlichen Entspannung kann
eine anhaltende Erholung des fiir die Druckindustrie be-
deutenden Werbedrucks stattfinden. Ob der gesamte
Produktionswert der Branche das Vorkrisenniveau errei-
chen kann, ist angesichts der durch die Coronakrise be-
schleunigten Digitalisierung und der Verdnderung des
Mediennutzungsverhaltens allerdings fraglich. o

Kostenloser

Standardversand

Uber 1 Mio.
zufriedene Kunden

‘r Kompetenter
Service

30 Jah
ahre

“ Erfahrung im Druck
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Da bekommt man schon

vom Anschauen Durst

Individuelle Verpackungen, die Lust auf das machen, was in ihnen steckt -
das ist die Leidenschaft des Teams von Hans Schmidt Werbeverpackungen.
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ie Begeisterung lésst sich kaum ziigeln, wenn
Janneke Klasen tber die Produkte ihres Unter-
nehmens spricht. Und schnell wird klar, dass
es dabei um mehr geht als um schnéde Ver-
packungen, Faltschachteln oder Kartonagen. ,WWer sein
Produkt nicht nur verpacken will, sondern die Verpa-
ckung als essenziellen Bestandteil der Kundenkommu-
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Einzigartige Verpackungen
fur tolle Produkte - dieser
Herausforderung stellen
wir uns jeden Tag.’

nikation versteht, der ist bei uns richtig®, sagt Klasen,
die das Unternehmen in der fiinften Generation leitet.
»Gemeinsam mit unseren Kunden verwirklichen wir
ideenreiche Konzepte aus Karton und Pappe, bedrucken
und verarbeiten diese individuell zu Faltschachteln,
Thekendisplays, Dispensern, Flaschentragern, Getranke-
verpackungen, Aufstellern aus Pappe und vielem mehr.”

Bilder: Hans Schmidt Werbeverpackungen

Uber 1.500 Stanzformen stehen bereit, um fast jede
erdenkliche Verpackung zu produzieren

Doch dabei geht es mitnichten nur um Ideen, sondern
um so vieles mehr, was eine gute Verpackung leisten
muss. Das Parfum will gut beschiitzt sein, die Bierfla-
schen im Papptrédger wollen sicher ans Ziel gelangen.
Gegriindet wurde das Unternehmen 1881 in Lichten-
berg in Oberfranken als reine Buchbinderei, die vor al-
lem Rechnungsunterlagen und Bilanzen fiir Unterneh-
men und Behérden gebunden hat. Doch spéatestens mit
der Erfindung des Leitz-Ordners hatte dieses Geschéft
keine Zukunft. Doch Klasens Vorfahren lieen sich nicht
ins Bockshorn jagen, sondern verlegten sich auf die Pro-
duktion von bedruckten Verpackungen. Und seitdem
behauptet sich die Firma erfolgreich im Markt, aller-
dings nicht mehr am Marktplatz, der mit etwas mehr
als 1.000 Einwohnern zweitkleinsten Stadt Bayerns, son-
dern in einem modernen Gebdude am Stadtrand. ,,Wir
haben uns nie auf einem erfolgreichen Produkt ausge-
ruht, sondern intensiv den Kontakt mit dem Kunden
gesucht. Denn seine Bedurfnisse sind oft die Produkte
der Zukunft,” sagt Klasen. Zu den klassischen Schachteln
kam so bald der Flaschentrdger aus Pappe, der bis heu-
te eines der wichtigsten Produkte des Unternehmens
ist. Neben der unvermeidlichen Bierflasche werden Soft-
drinks, Weinflaschen und sogar ganze Partyfasschen
verpackt. Wenn die Geschéftsfiihrerin immer wieder
neue Muster hervorholt, wird schnell klar, dass Innova-
tion bei Schmidt Werbeverpackungen kein Schlagwort
ist. Innovation wird hier gelebt — seit Generationen.

Erfolgreicher Generationenwechsel

Und das ist genau der richtige Moment fiir Janneke Kla-
sen, um auf ihren Vater Christoph zu sprechen zu kom-
men. Von ihm, dem gelernten Grafiker, hat sie die Be-
geisterung fiir Verpackungen geerbt, den genauen
Blick fur die Bediirfnisse der Kunden. ,,Das ging bei
meinem Vater so weit, dass er einmal fir einen Kunden
aus der Medizinbranche ein menschliches Becken aus
Pappe entwickelt hat. Diese Becken hat der Kunde dann
zusammen mit Nahtmaterial an Chirurgen gegeben,

NUTZEN
DER NUTZEN

damit diese es am Pappbecken ausprobieren kénnen.
Verriickt, oder?* Oder einfach nur kundenorientiert.
Christoph Klasen hat nach einer intensiven Einarbei-
tungsphase Anfang 2021 das Unternehmen an seine
Tochter Gibergeben. ,Janneke hat sich schon frithzeitig
fur die Firma interessiert und ist dann nach einem
BWL-Studium bestens vorbereitet eingestiegen. Ihre
Ideen und ihr manchmal ganz anderer Ansatz haben
dem Unternehmen gutgetan®, betont der Seniorchef.
»Es ist noch gar nicht so lange her, da hat man seine
Kunden im Umkreis von 200 Kilometern gefunden. Heu-
te beliefern wir in ganz Deutschland und sogar ins
europdische Ausland®, sagt er nicht ohne Stolz.

Nachhaltigkeit und Veredelung im Trend

Neben Innovation und Kundenorientierung dreht sich
auch vieles um Nachhaltigkeit bei Schmidt Werbever-
packungen. ,Nachhaltigkeit und Umweltschutz sind
uns wichtig. Lésungen nach MaB, mit hoher Prazision
und minimalem Verbrauch an Ressourcen stehen bei
uns an oberster Stelle und bringen Nachhaltigkeit®, sagt
Janneke Klasen voller Uberzeugung. Verkaufsverpa-
ckungen aus 80 Prozent umweltireundlichem Recyc-
lingkarton sind ein gutes Verkaufsargument. Denn fiir
viele Konsumenten ist eine recycelbare Verpackung
inzwischen ein Kaufkriterium. Und noch ein Thema
kommt immer 6fter in Gesprachen vor: Veredelung. Sie
verleiht den beeindruckenden Verpackungslésungen
aus Lichtenberg den letzten Schliff und sorgt fiir einen
noch starkeren Produktauftritt. Aber nun muss Janneke
Klasen in die Produktion. Die Lieferung von zwei neuen
Maschinen steht an. Denn neben allen Produktinnova-
tionen geht man bei Schmidt Werbeverpackungen
auch technisch mit der Zeit. Und das sicher auch noch
in der sechsten Generation. a

Janneke und Christoph Klasen steuern die Geschicke
von Schmidt Werbeverpackungen.
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» Ausstattung des
Betriebsrats mit Technik
far Videokonferenzen

Aufgrund der Coronapandemie wurde im Jahr 2020 eine Sonder-
regelung ins Betriebsverfassungsgesetz aufgenommen, die virtu-
elle Sitzungen des Betriebsrates erlaubt (§ 129 BetrVG).

Wenn der Betriebsrat in Videokonferenzen tagen will, muss
der Arbeitgeber ihn hierzu mit den erforderlichen technischen
Mitteln ausstatten. Das hat das Landesarbeitsgericht Berlin-Bran-
denburg in einer einstweiligen Verfiigung vom 14.04.2021 (AZ 15
TaBVGa 401/21) entschieden. Es handle sich um erforderliche In-
formationstechnik, die der Arbeitgeber nach § 40 Abs. 2 BetrVG
zur Verfiigung stellen miisse.

Die Sonderregelung in § 129 BetrVG ist bis Ende Juni 2021 be-
fristet. Das Bundesarbeitsministerium plant jedoch, durch das
,Betriebsratemodernisierungsgesetz“ dauerhaft Betriebsrats-
sitzungen mittels Video- und Telefonkonferenz zu erméglichen.

Give vour business
the right cut.

CUTTINGIMILLING [ SYSTEM
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Liebe Leserin, lieber Leser,

der Weg raus aus der Pandemie bekommt zunehmend Kon-
turen und die Themen, die jenseits der Pandemie wichtig
waren, sind es immer noch. Diese Botschaft aus der ersten
Ausgabe des ,,Nutzen“ 2021 schreiben wir nahtlos in der
aktuellen Ausgabe fort:

So konnen wir erfreut berichten, dass die dmpi Kampagne
,16 gute Griinde fur die Nachhaltigkeit von Print“ erfolg-
reich gestartet ist und unsere Mitglieder bereits liber
300 Mal die Kampagnenmaterialien downgeloaded
haben. Sie finden Verwendung als Print- oder Web-
anzeigen, als Aufkleber auf Verpackungen oder als Post
auf dem Social-Media-Profil und sind in zahlreichen
Tageszeitungen im dmpi Verbandsgebiet erschienen.
Lesen Sie mehr auf Seite 11. Wir laden alle Druck- und
Medienunternehmen ein, die ,16 guten Griinde“ zu
nutzen und auch bei ihren Kunden mit den Argumenten
fir die Nachhaltigkeit von Print zu werben!

Wichtig ist und bleibt aulerdem das Thema Fachkrafte-
sicherung. Die aktuellen Ausbildungszahlen zeigen eine
erhebliche, Corona-Delle” bei den Ausbildungsvertragen
in Baden-Wiirttemberg. Gleiches gilt fiir den Rest der
Republik. Kein Phanomen unserer Branchen, sondern
ein Trend im Corona-Jahr 2020 Uber fast alle Branchen
hinweg.Trotzdem miissen wir am Ball bleiben bei der Aus-

BWUupdate

Baden-Wiurttemberg
Regionalausgabe 2| 2021

bildung von jungen Menschen. Sie sind die Fachkrafte von
morgen, die dringend bendtigt werden.dmpi hat in enger
Zusammenarbeit mit Mitgliedsunternehmen aus der
Druck- und Papier verarbeitenden Industrie das Projekt
Fachkraftesicherung ins Leben gerufen. Nach dem Motto
»aus der Branche fiir die Branche* laufen Pilotprojekte,
mit deren Ergebnissen die Unternehmen fit gemacht
werden fiir den Wettbewerb um gute Fachkrafte.

Sie wollen mehr erfahren? Dann seien Sie dabei bei der
dmpilahrestagung am 8. Oktober 2021im Goldbergwerk
in Fellbach.

Kommen Sie weiterhin gut durch die Krise und bleiben
Sie gesund!

;*-Q e

DR. ALEXANDER LAGELER

Geschidiftsfiihrer E
dmpi - Industrieverbdnde Druck und Medien, Papier-
und Kunststoffverarbeitung Baden-Wiirttemberg E

www.dmpi-bw-de
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Durchgeftihrt

um after Work speci!
Herzliche Einiadund.

3 After Work Special gl )agfbd”‘
Seminare & Events — »Digital verbunden® R
After Work Special BWfaces - Frieder Mayer & Gerald $ chlegel -
* im Portrit auf Sejte 4 - 5. e Online | Am 10. Marz 2021 trafen sich iiber 80 Teil-
LI;V_V? nehmer/innen zum virtuellen After Work Special
ac'es . " ,Digital verbunden - effektive Kommunikation
Buchbindermeister Mayer ) y ) i
nach innen und auBen®. Mehrverkaufstrainer e
6, . Thomas Unger zeigte, wie Kundenbeziehungen .
Bildung & Fachkraftesicherung . . . E/nladung
Azubizahlen uber Videokonferenzen erfolgreich gemanagt
werden kénnen und Dr. Liane Steiert, Trainerin fiir After Work Special
7 ) interkulturelle Zusammenarbeit gab Anregungen »Management-Informations-Systeme (MIS)
Seminare & Events zur Verbesserung der virtuellen Zusammenarbeit d Ent ise-R Pl i ERP)“
Neue Seminarbroschiire St | . & ' R L anning (ERP)
3 Ausbildungsvertrage riicklaufig auf Seite 6. ':;_t B L Nach der BegriiBung durch Dr. Alexander Lageler i et e delusiie
Seminare & Events ; (dmpi) und Jonas Deckert (BiWe) ziindete Thomas Di 22. Juni 2021, 17.00 - 19.30 Uhr
Print Academy P — SN b s Unger ein Feuerwerk an perfektem Infotainment. Haus der Druckindustrie, Ostfildern/Kemnat
9 o : A : In seinem Vortrag ,Digitale Kundenbeziehungen
o : . & Management und Planung in der Druckindustrie
Seminare & Events erfolgreich aufbauen gab er Anregungen und
TOP 10 Beispiele zur Technik (immer mit Kabel ;-), eigenen Gerald Walther, printXmedia Siid GmbH
. Ausstrahlung (Smiley an den Bildschirm kleben Wahrend die Produktion laufend optimiert wird
Management & Controlling und Spiegelneuronen aktivieren) und zur Kunden- und Investitionen fast zum Alltag gehéren, werden
Zahlenwerte orientierung (Nachfragen statt Ausfragen). Kurze Prozesse und Software im Vertrieb, der Auftrags-
" Umfragen und der Austausch bereicherten den Vor- steuerung und der Verwaltung oftmals stiefmiitter-
Technik & Umwelt trag mit viel Input. lich behandelt. Die Veranstaltung soll aktuelle Trends

Nachhaltigkeit von Print und Moglichkeiten, aber auch Fallstricke bei der Aus-
wahl und Nutzung von Management-Informations-

Systeme (MIS) und Enterprise-Resource-Planning (ERP)

In der Pause gab es den vorher versandten Aperitif
mit Snacks, so dass auch der zweite Vortrag von
Begeisterung und Konzentration getragen war. Dr.

12
Recht & Sozialpolitik

. . ; . . . . aufzeigen.
Fristlose Kiindigung SLL L Liane Steiert trug die Erfahrungen aus einem Jahr T 3
iitgli ; iindi . . . > Trends
13 Recht niitzlich - Fristlose Kiindig Entwendung corona-bedingtem Remote Work im Home-Office T
i i i i S . . . > Systemiibersic
Innovation von DesinfektionsiiEt S zusammen. Gut funktionieren Online-Meetings V\)/I I mit MIS erreicht werden?
: . . . > Was soll mi erreicht werden?
Patenprogramm Sandbox "4 fur den konkreten Informationsaustausch. Und mit o tscheidenden Fehl
. . . > Die 5 entscheidenden Fehler
14 —15 einigen Tools und Team-Ritualen gelingen auch b 2 e N
i . . . N . ei Auswahl und Nutzun
Wirin BW personliche Fiihrung und Wir-Gefiihl. Lockern Sie &
Geburtstage, Jubilden, etc. den Meeting-Start mit einer ,silly question® auf. Be- . .
. . p ) www.dmpi-bw.de/2021-aws-mis-erp-systeme
16 liebt sind auch kurze ,,Frust“-Runden, um sich dann
Mein dmpi _ gemeinsam zu schitteln und auf konstruktives
5 Fragen Durchforstung Arbeiten zu fokussieren.
Fiir Druckprodukte
wird kein Wald gerodet.

Des Stammhot susgewachaener Baume »Total viel SpaR hat’s gemacht und richtig gute

ist viel zu wertvoll fur die Papier- und
Impressum i i v s Tipps, die man von jetzt auf gleich ohne viel Auf-
,BW update* ist die Regionalausgabe fiir Gnerwagend aue Dureniorstngnol snd wand umsetzen kann, waren auch dabei.“ - so
Baden-Wiirttemberg des Magazin ,Nutzen®. Sagewerksabfallen. 4 °
Anschrift: dmpi Baden-Wiirttemberg o _ T Bt dor Ourhlorstng ramen Fors starteten die Teilnehmer/innen dann aus dem
ZeppelinstraRe 39, 73760 Ostfildern/Kemnat 2016 2017 2018 2019 2020 k heraus, um den obrigen Baumen bessere . . . 3
Redaktion: Melanie Erlewein i : | Wachstums-chancen zu geben Home-Office oder dem Biiro in den wohlverdienten
Telefon: 0711.45044-50 Branchenzahlen der Druck- und Medienindustrie Fei bend
m.erlewein@dmpi-bw.de in Baden-Wiirttemberg auf Seite 13. SUTeRRER i elelEnleh
Copyright: Alle veréffentlichten Beitrdge sind 9 ‘f 3 STOERNG™ A )
urheberrechtlich geschiitzt. Ohne Genehmi- o s e e P » www.dm pi-bw.de/2021-n I-aws-digital-verbunden Interesse? Gleich anmelden!

gung ist eine Verwertung strafbar.
Auflage: 1.000 Exemplare

Erscheinungsweise: vierteljahrlich
Druck: Schleunungdruck GmbH Beispiele i e11.
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100% EMOTION

Nische im Premium-Segment

In hohen Stapeln ruhen hier dicke, originalgetreu
nachgedruckte Bibeln mit Goldschnitt aus dem

15. Jahrhundert. Exklusive Kunst-Bildbande werden
hier von Hand gefertigt oder auch das Handbuch
fiir den Bugatti Chiron — gebunden in das gleiche
Leder, das auch beim Interieur verarbeitet wird. Sol-
che edlen Schatzchen haben ihren Preis und kénnen
im Handel ein paar Tausend Euro kosten. Bei Bedarf
gibt es fiir die Blicher auch noch den passenden
Schuber, damit das gute Stiick auch bestens ge-
schitzt ist.

Bereits vor fast 50 Jahren entschied sich Manfred
Mayer, die nach dem Krieg vom Vater gegriindete
Buchbinderei ganz auf die Handwerkskunst und
damit auf eine besondere Nische zu konzentrieren.
Sein Sohn Frieder (56), der den Betrieb 1997 liber-
nahm, blieb dieser Philosophie treu. ,Wir kommen
dann ins Spiel, wenn andere Betriebe mit auto-
matisierter Produktion passen miissen®, erlautert
der Geschaftsfihrer. Seit rund 30 Jahren leitet er
das Unternehmen gemeinsam mit Gerald Schlegel,
wie er ein begeisterter Buchbindermeister.

Kreativitdt und Innovation

#Es ist auBergewohnlich, was wir hier gemeinsam
mit den Kollegen auf die Beine stellen, so Schlegel.
Seine Leidenschaft gilt der Gold- und Farbschnitt-
produktion. Fur eine dreibandige Marchenbuch-
produktion entwickelte er einen Goldschnitt, auf
dem je nach Biegerichtung und Blattern eine kleine
Fee oder ein schillernder Drache erscheinen.

,Das Entwickeln und Umsetzen von neuen Produkt-
ideen, ist einfach mein Ding®, so der 55-Jahrige.
Dabei gibt es kaum ein Material, das hier nicht
verarbeitet wird: Papier, Leder, Kunststoff, Holz und
Metall bis hin zu Edelsteinen, um aufwendige Bild-
bande noch exklusiver zu gestalten.

25 Beschaftigte zahlt die Manufaktur in Esslingen.
Weitere 12 Mitarbeiter/innen gehoren zum
tschechischen Standort in Prag, der auf hoch-
wertige Beschlage fiir Bucheinbande spezialisiert
ist. Zu den Kunden zahlen vor allem Verlage,
Druckereien und Agenturen sowie Privatpersonen,
die sich hier ihr Stammbuch oder ein personliches
Buch zu einem Jubildum binden lassen.

FRIEDER MAYER & GERALD SCHLEGEL
Geschaftsfuhrer
Richard Mayer Buchbinderei

Wir kommen dann ins Spiel, wenn andere Betriebe
mit der automatisierten Fertigung passen miissen.

Lopopifigungin oder indiductle

Namenspragung am fenzzes Buch

Hatstumping o indivisual names
e Logus on ke cael i book

Esslingen | Fiir Buchliebhaber ist der Blick hinter

die Kulissen bei der Richard Mayer Buchbinder-
meister GmbH in Esslingen ein besonderes Erlebnis.
Sonderproduktionen in kleineren Stiickzahlen bis
zu Auflagen von mehreren tausend Exemplaren.
AuBerdem hat sich die Buchbinderei Mayer mit
ihrem 2. Standbein auf die reine Schnittveredelung
spezialisiert und sie ist hier Dienstleister fiir
Druckereien, Kollegen und Verlage. In diesem Be-
reich werden alle Arten der Schnittveredelung an-
geboten von der Visitenkarte mit Neonfarbschnitt
iiber Notizbiicher mit Digitaldruck auf dem Buch-
schnitt bis zum klassischen Goldschnitt in Auflagen
von mehreren 1otausend Exemplaren.

100% Emotion

Mayer und Schlegel sehen ihr Kénnen als Alter-
native zur Digitalisierung des Leseerlebnisses: ,,Ein
aulRergewohnliches Buch zieht die Blicke auf sich.
Der Griff danach verspricht immer auch ein hapti-
sches Erlebnis, das Emotionen weckt.”

Gefragt nach einem Lieblingsprojekt mussen beide
uberlegen. Es sind einfach zu viele. ,,In jedem Buch
steckt etwas von uns allen hier drin®, sagt Schlegel.

Frieder Mayer legt dann doch noch ein Werk auf
den Tisch — das vielleicht wichtigste Buch der Deut-
schen: die Verfassung. Die aufwendig illustrierte
Fassung von 2012 wurde hier in Leder gebunden
und mit Goldschnitt versehen. ,Manchmal sieht
man es bei den Fernsehansprachen des Bundes-
prasidenten — und das beriihrt mich dann jedes Mal
aufs Neue.”

www.bubi-mayer.de
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AUSBILDUNG

Info Ausbildungszahlen

Bundesweit und in Baden-Wiirttemberg
Corona-Knick

Im Corona-Jahr 2020 gab es einen regelrechten
»Knick“: die Zahl der neuen Ausbildungsvertrage in
der Druck- und Medienwirtschaft ging sehr stark
zuriick. 3.439 (im Vorjahr 4.381) neue Ausbildungs-
vertrage wurden bundesweit abgeschlossen. Das
entspricht einem Riickgang von rund 21,5%. In
Baden-Wirttemberg waren es 518 (im Vorjahr 674)
neue Ausbildungsvertrage. Insgesamt befanden
sich 2020 in den drei Ausbildungsjahren 10.703 (im
Vorjahr 11.995) Jugendliche bundesweit in einem
gewerblich-technischen typischen Ausbildungs-
verhaltnis der Druck- und Medienwirtschaft sowie
der Verpackungsindustrie.

Der Beruf Mediengestalter/in Digital und Print
verzeichnet bundesweit einen Riickgang. Die Neu-
abschliisse belaufen sich auf 2.169 (im Vorjahr
2.793). Auch in Baden-Wirttemberg gingen die
Zahlen zurlick: hier sind es 300 (im Vorjahr 401) neu
abgeschlossene Ausbildungsvertrage.

Neuvertrage (Deutschland) 2018 — 2020

4.984 4.381 3.439
5.000

402 PMT

1.265 MT

4.000 359 PMT

1.031 MT

293 PMT

782 MT

2169 MG

3.000

2.793 MG

2.000

2018 2019 2020

Bundesweit sind die Neuvertrage auch bei den fol-
genden Berufen zuriickgegangen: MT Druck 555 (im
Vorjahr 708), MT Siebdruck 74 (im Vorjahr 118), MT
Druckverarbeitung 153 (im Vorjahr 205) und Pack-
mitteltechnologe/in 293 (im Vorjahr 359). Dieser
Trend spiegelt sich leider auch in Baden-Wirttem-
berg wieder: MT Druck 83 (im Vorjahr 94), MT Sieb-

druck 12 (im Vorjahr 20), MT Druckverarbeitung 19
(im Vorjahr 31) und Packmitteltechnologe/in 35 (im
Vorjahr 57).

Einzig beim 2-jahrigen Ausbildungsberuf Maschinen-
und Anlagenfiihrer/in Druckweiter- und Papier-
verarbeitung sind die Anzahl der Neuvertrage
bundesweit stabil 195 (im Vorjahr 198). In Baden-
Wiirttemberg haben die Neuvertrage sogar zu-
genommen und stiegen auf 84 (im Vorjahr 78).

Neuvertrage (Baden-Wiirttemberg) 2018 — 2020

800 79 675 520

600

200

2018 2019 2020

dmpi unterstitzt Mitgliedsunternehmen bei der
Nachwuchsgewinnung mit einem breiten Angebot
an Leitfaden und Kommunikationsmitteln, sowie
Seminaren und kostenfreier Beratung.

www.dmpi-bw.de/fachkraeftesicherung

Quellen (beide Grafiken): ZFA, hpv

MG = Mediengestalter/in, MT= Medientechnologe/in,
PMT = Packmitteltechnologe/in,

MAF = Maschinen- und Anlagenfiihrer/in

Unterstiitzung bei der Nachwuchsgewinnung benétigt?
Als Mitglied kostenfreie Angebote nutzen!

MELANIE ERLEWEIN
Referentin Offentlichkeitsarbeit

Telefon o711 45044-50
m.erlewein@dmpi-bw.de
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SEMINARE 2/21 - 1/22

dmpi Seminarprogramm

Weiter vorankommen und Zukunft gestalten

Fiir Fiihrungskrafte, Fachkrifte und Auszubildende

Corona-bedingt erleben wir einen weitreichenden
Digitalisierungs-Schub mit neuen Anforderungen
an uns alle. Soft-Skills und Technik-Know-how
sind in Zeiten der Transformation gleichermaRen
gefragt und gefordert. Nutzen Sie unser Angebot
dazu, diese Herausforderungen bestmoglich zu
meistern.

Prasenz oder Online?

Virtuelle Formte haben sich etabliert und werden
nachgefragt. Im Programm finden Sie viele An-
gebote Online. Zugleich: Gerade bei Themen wie
Fihrung oder Influencing ist der personliche Aus-
tausch live vor Ort schwer zu ersetzen. Deshalb
freuen wir uns sehr, Sie wieder im Haus der Druck-
industrie begriiRen zu kénnen. Einige Angebote
finden sowohl Online als auch in Prasenz statt.

Uberbetriebliche Ausbildung
In 2020 war es fiir die Unternehmen noch schwie-
riger Auszubildende zu gewinnen. Rund 23,1%

SEMINARE
2/21=1/22

Weiterbildung und
iiberbetriebliche Ausbildung
> Fihrungskrafte

> Fachkrafte

> Auszubildende

Uberbetriebliche Ausbildung
> Mediengestalter/innen
Print und Digital

weniger Neuvertrage wurden in Baden-Wirttem-
berg in der Druck- und Medienwirtschaft sowie der
Verpackungsindustrie abgeschlossen (siehe auch
Seite 6). Unterstiitzen Sie lhre Auszubildenden

mit Einstiegswochen, Fachkursen und Prifungs-
vorbereitungen. Viel Erfolg!

Neugierig geworden? Dann gleich online rein-
schauen und Termine vormerken:

www.dmpi-bw.de/seminare

Interesse?
Gleich die Printbroschiiren anfordern!

URSULA ZOLLNER

Telefon 0711 45044-32
u.zoellner@dmpi-bw.de

URSE
2/'51 —1/22

URSE
2/'51 —1/22

= Uberbetriebliche Ausbildung
dmpl > Medientechnologen/innen
w > Packmitteltechnologen/innen
e : > Maschinen- u. Anlagenfiihrer/innen
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B Print
B Academy

Kostenfreie Webinare

10 frische Webinare pro Quartal
fiir Druck- und Medienwirtschaft
sowie Verpackungsindustrie

dmpi stellen gemeinsam mit den anderen Landes-
verbanden Druck und Medien auf der Print-
Academy quartalsweise 10 neue Webinare kosten-
frei zur Verfligung.

Das Angebot der Print-Academy deckt ein breites
Themenspektrum ab: Angefangen bei Fiihrung
und Management tiber Publishing und Technik bis
hin zu Arbeitsrecht und Prifungsvorbereitung.
Pro Quartal gibt es 10 Webinare von jeweils einer
Stunde Dauer:

So richten Sie Adobe InDesign optimal fiir Print ein
> Fr16.Juli 2021,11-12 Uhr

> Do 19. August 2021,14 — 15 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-indesign-optimal-print-einrichten

Arbeitgeber-Attraktivitat:

Wie zieht die ,,old Economy* junge Leute an?
> Do 16. September 2021, 11 —12 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-arbeitgeber-old-economy

Wer Leistung will, muss Sinn bieten
> Fr17. September 2021, 1112 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-leistung-sinn

Kunden-Akquise: (k)ein Buch mit sieben Siegeln
> Di 29.Juni 2021,14 - 15 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-kundenakquise-buch-siegel

Lean Management — endlich Ordnung in Druckereien
> 3.Quartal 2021
www.dmpi-bw.de/pa-lean-management-druckereien

Unternehmensrisiken erkennen - Krisen meistern
> 3.Quartal 2021
www.dmpi-bw.de/pa-unternehmensrisiken-meistern

Automation in der Medienproduktion
> Do 2. September 2021,10 — 11 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-automation-medienproduktion

So punkten Sie mit zeitgemaRen Datenrichtlinien
> Do 8.Juli 2021,14 =15 Uhr

> Do 9. September 2021,14 — 15 Uhr
www.dmpi-bw.de/pa-datenrichtlinien

Blauer Engel — Umweltzeichen 195
> 3.Quartal 2021
www.dmpi-bw.de/pa-umweltzeichen-blauer-engel

Wege zum klimaneutralen Unternehmen
> 3.Quartal 2021
www.dmpi-bw.de/pa-wege-klimaneutrales-unternehmen

Alle Webinare finden Sie auf
www.print-academy.de

oder bei dmpi

www.dmpi-bw.de/print-academy

Hier konnen Sie auch den Veranstaltungskalender
mit allen dmpi-Events und Print-Academy-
Webinaren abonnieren.

Sie haben eine Anregung fiir ein Webinar?
Als Mitglied Wunschthema direkt platzieren!

MELANIE ERLEWEIN
Referentin Offentlichkeitsarbeit
Telefon 0711 45044-50
m.erlewein@dmpi-bw.de

-

Personliche Beratung erhalten! n

URSULA ZOLLNER

Telefon 0711 45044-32
u.zoellner@dmpi-bw.de

[E]
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Infografiken und Diagramme
Mi 7.Juli, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/publishing-o10

Highperformer Kaltakquise: Selbstbewusst
und sicher neue Kunden gewinnen

Fr10. September, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/management-o27

Publishing-Workflows innovieren
September — November, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/masterclass-indesign-
automation

Einstiegswoche fiir Azubis
Mediengestalter/innen

Mo 13. - Fr17. September, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/azubis-002

Design Thinking und Kanban — Agiles
Projektmanagement f. Medienproduktion
Di 21. September, g —17 Uhr
www.dmpi-bw.de/management-025

Auswahl von MIS/ERP-Systemen
Do 23. September,13 —17 Uhr
www.dmpi-bw.de/management-031

Digitalkultur entwickeln
Do 14. - Fr 15. Oktober, 9 —17 Uhr
www.dmpi-bw.de/management-001

Einstiegswoche fiir Azubis
Medientechnologen/innen

Mo 27.Sep — Fr 1. Oktober, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/azubis-003

Azubis werden Influencer
Mi 20. - Fr 22. Oktober, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/azubis-oo1

Praxiskurs mit Laboreinheiten fiir Azubis
Mi 3. - Do 4. November, 9 —16.30 Uhr
www.dmpi-bw.de/azubis-praxiskurs-papier

Bildung & Fachkrdftesicherung

320 € Mitglied | 450,- € reguldr
abziigl. 30 % ESF-Forderung*

430 € Mitglied | 650,- € requldr
abziigl. 30 % ESF-Forderung*

5.500 € Mitglied | 6.400 € requldr
abziigl. 30 % ESF-Forderung*

1.600 € Azubi-Mitglied
2.800 € Azubi-requldr
abziigl. 70 % ESF-Forderung*

430 € Mitglied | 650,- € requldr
abziigl. 30 % ESF-Forderung*

Keine ESF-Forderung moglich!

430 € Mitglied | 650,- € requldr
abziigl. 30 % ESF-Forderung*

1.600 € Azubi-Mitglied
2.800 € Azubi-requldr
abziigl. 70 % ESF-Forderung*

1.290 € Azubi-Mitglied
1.950 € Azubi-requldr
abziigl. 70 % ESF-Forderung*

860 € Azubi-Mitglied
1.300 € Azubi-requldr
abziigl. 70 % ESF-Forderung*
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ZAHLENWERTE

Info Branchenzahlen

Die Druck- und Medienindustrie
in Baden-Wiirttemberg

Betriebe und Beschaftigte

Im Jahr 2020 verringerte sich die Anzahl der Betriebe
der baden-wurttembergischen Druck- und Medien-
industrie um 3,0 % auf 1.179. Damit schrumpfte die
Branche trotz der Beeintrachtigungen rund um das
Corona-Virus geringer als in den Jahren zuvor

(2019: -3,5 %, 2018: -4,3 %, 2017: -3,2 %).

1.500 30.000

Beschiftigte

Betriebe

2016 2017 2018 2019 2020

W Betriebe W Beschiftigte
Quelle: Bundesverband Duck und Medien, Bundesagentur fiir Arbeit, Wirtschaftsklassifikation 18.1,
Betriebe mit mind. einem soz.vers.pfl. Beschaftigten, Stichtag jeweils 30.6.

Die Anzahl der Beschaftigten nahm in 2020 um 5,9 %
auf19.590 ab. Hier war der Riickgang hoher als in den
Vorjahren (2019: -3,2 %, 2018: -0,6 %, 2017: -2,8 %).

BetriebsgroRen

Die BetriebsgroBenstruktur in Baden-Wiirttemberg
unterschied sich nicht wesentlich zum Bundes-
gebiet. 81,1% der Betriebe beschaftigen weniger

als 20 Beschaftigte (bundesweit: 82,0 %), 3,2 % der
Betriebe hatten mehr als 100 Beschaftigte (bundes-
weit: 3,2 %).

Betriebe Beschaftigte

1-9 814 69,0 % 2.515 12,8%
10-19 143 12,1% 1.970 10,1%
20-49 131 1,1% 4.058 20,7%
50-99 54 4,6% 3.707 18,9%
100-249 31 2,6 % 4.830 24,7%
250_499 * * * *
500 und mehr * * * *
Gesamt 1179 100,0 % 19.590 100,0 %

Quelle: Bundesverband Druck und Medien, Bundesagentur fiir Arbeit, Wirtschaftsklassifikation 18.1,
Betriebe mit mind. einem soz.vers.pfl. Beschaftigten, Stichtag 30.6.2020
(*=zur Wahrung des Steuergeheimnisses von der Bundesagentur gesperrte Werte)

Umsatze

Der Umsatz der Wirtschaftsklassifikation 18
(Herstellung von Druckerzeugnissen und die Ver-
vielfaltigung von bespielten Ton-, Bild- und Daten-
tragern) im Landle wird fiir 2019 auf 3.106 Mio. €
geschatzt, das sind 3,1% weniger als 2018. Der Riick-
gang ware hoher als in den Vorjahren

(2018: -1,3%, 2017: -1,1%, 2016: -0,1%).
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W Betriebe W Umsétze
Quelle: Bundesverband Druck und Medien, Stat. Bundesamt, Wirtschaftsklassifikation 18,
Umsatzsteuerstatistik, Betriebe > 17.500 € Jahresumsatz

Anmerkung:

Die Wirtschaftsklassifikation 18 des Statistischen Bundesamtes
umfasst neben der Herstellung von Druckerzeugnissen auch die
Vervielfiltigung von bespielten Ton-, Bild- und Datentrdgern. In
der Vergangenheit hatte die Herstellung von Druckerzeugnissen
im Durchschnitt einen Anteil von 97,9 % der Unternehmen bzw.
97,6 % der Umsdtze der Wirtschaftsklassifikation 18. Diese de-
taillierte Auswertung wird seit 2018 aber auf Bundesldnderebene
nicht mehr veroffentlicht. Zudem erfolgt die Veréffentlichung
der Umsatzzahlen zeitverzbgert.

Noch genauere Infos erforderlich?
Als Mitglied kostenfrei niitzliche Branchenzahlen erhalten:

GERALD WALTHER
printXmedia Siid GmbH,

die Beratungsgesellschaft

der Verbdnde Druck und Medien
Telefon 0170 5409302
g.walther@pxm-sued.de

Im Einsatz fiir den Biirgerhaushalt
- =

Mg s e e s e
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NACHHALTIGKEIT VON PRINT

Kompensieren Regelwerk
oQv

8 lkes
No_Nome

Kommunikationskampagne

Nachhaltigkeit von Print
Printprodukte einsetzen — Klima schiitzen

Printprodukte sind eine sehr saubere Sache. Denn
im Gegensatz zu vielen anderen Industrien arbeitet
die Druck- und Papierindustrie bereits seit mehr

als 25 Jahren umweltbewusst und besonders
nachhaltig. Vielen ist das gar nicht mal bewusst —
und das andern die Unternehmen der Druck- und
Medienindustrie mit der Kampagne , Nachhaltigkeit
von Print*.

Sie mochten mitmachen und Ihre Kunden auch tber
die Nachhaltigkeit von Print informieren? 16 gute
Griinde stehen in Form von sofort einsetzbaren und
individuell anpassbaren Kommunikationsmitteln
zur Verfligung. Setzen Sie Anzeigen oder Aufkleber
fiir Ihre Botschaft ein und nutzen Sie gern auch die
E-Mail-Signaturen oder Web-Banner.

Aus den Stadtteilen m

Altpapier

Regenwald Wasser

oQv R oQv
8 lkes o lkes
No_Name No_Name

A QO @ O @ A Q

Kunden liber die Nachhaltigkeit
von Print informieren!
Komplette Vorlagensets finden Sie unter:

www.nachhaltigkeit-von-print.de

Anregungen fiir weitere Kommunikationsmittel?
Gern bei dmpi platzieren!

MELANIE ERLEWEIN
Referentin Offentlichkeitsarbeit
Telefon o711 45044-50
m.erlewein@dmpi-bw.de

& Aus den Stadtteilen a facehack =

e Fachbetrieb fiir himmlische Klinge

Durchforstung
Fiir Druckproduk e
wird kein Wald gerodet

83

Warum Print
nachhaltig ist

Recycling
® © s
O Pesmmars 00

"Iy
B
W ]

Holzvorrite
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Info Arbeitsrecht

nach Entwendung von Desinfektionsmittel

Das Landesarbeitsgericht Dusseldorf hat mit Urteil
vom 14.01.2021, Az.: 5 Sa 483/20 die Kiindigungs-
schutzklage eines Arbeitnehmers abgewiesen, der
einen Liter Desinfektionsmittel bei seinem Arbeit-
geber entwendet hat.

Sachverhalt

Der Arbeitnehmer war seit dem Jahr 2004 bei
seinem Arbeitgeber, einem Paketzustellunterneh-
men als Be- und Entlader sowie Wascher fir die
Fahrzeuge beschaftigt. Bei einer stichprobenartigen
Ausfahrtkontrolle im Marz 2020 fand der Werk-
schutz im Kofferraum des Arbeitnehmers eine nicht
angebrochene Plastikflasche mit einem Liter Des-
infektionsmittel. Der Wert des Desinfektionsmittels
betrug zum damaligen Zeitpunkt ca. 40 Euro. Dem
Arbeitnehmer wurde daraufhin fristlos gekiindigt.

Der Arbeitnehmer erhob hiergegen Kiindigungs-
schutzklage. Er habe sich wahrend der Arbeit jede
Stunde zu seinem Fahrzeug begeben, um die Hande
zu desinfizieren und abzutrocknen. Er habe das Mit-
tel fiir sich und eventuell seine Kollegen verwenden
wollen. Bei der Ausfahrt habe er an die Sachen im
Kofferraum nicht mehr gedacht. Das Landesarbeits-
gericht hat die Kiindigungsschutzklage abgewiesen.

Entscheidungsgriinde

Es liegt ein wichtiger Grund fiir eine fristlose Kiin-
digung vor. Fiir das LAG waren die Einlassungen des
Arbeitnehmers nicht glaubhaft und es geht davon
aus, dass der Arbeitnehmer sich das Desinfektions-

mittel zugeeignet hat, um es selbst zu verbrauchen.

Wenn er es wahrend der Schicht habe benutzen
wollen, hatte es nahe gelegen, das Desinfektions-
mittel auf den Materialwagen am Arbeitsplatz zu
stellen. Es ist zudem nicht nachvollziehbar, dass er
das Desinfektionsmittel auch fiir die Kollegen ver-
wenden wollte, denn weder hatte er ihnen gesagt,
wo er das Desinfektionsmittel aufbewahrt noch
ihnen den Autoschliissel gegeben, damit sie es be-
nutzen kénnen. Schliellich war die aufgefundene
Flasche nicht angebrochen.

Auch in Ansehung der langen Beschaftigungs-

zeit war keine vorherige Abmahnung erforderlich.
Der Arbeitnehmer hat in einer Zeit der Pandemie,
als Desinfektionsmittel Mangelware war und in
Kenntnis davon, dass auch die Arbeitgeber mit Ver-
sorgungsengpassen zu kampfen hatten, eine nicht
geringe Menge Desinfektionsmittel entwendet.
Damit hat er zugleich in Kauf genommen, dass
seine Kollegen leer ausgingen. In Ansehung dieser
Umstande musste ihm klar sein, dass er mit der
Entwendung den Bestand seines Arbeitsverhalt-
nisses gefahrdete. Auch die Interessenabwagung
fiel angesichts dieser Umstande zu Lasten des
Arbeitnehmers aus.

Als Mitglied sich schnell und kostenfrei beraten lassen:

RECHTSASSESSOR
MARTIN STIER
Telefon 0711 45044-23
m.stier@dmpi-bw.de

INNOVATION

Info Patenprogramm

Kooperationspartner finden
Patenprogramm fiir Start-ups

dmpi unterstiitzt die ,Sandbox*, den Start-up BW
Landesaccelerator beim Patenprogramm fiir
Start-ups aus der Druck- und Medienbranche
sowie der Verpackungsindustrie. Bereits etablierte
Unternehmen konnen das Netzwerk nutzen, Paten
werden und gemeinsam Griindungen zum Erfolg
bringen.

Als Paten begleiten Unternehmen ein Sandbox
Griinderteam uber einen Zeitraum von sechs
Monaten. Sie erhalten einen hautnahen Einblick in
den Griindungsprozess eines Start-ups und kdnnen
diese Vorteile nutzen:

> Zugang zum Start-up-Okosystem

> regelmaliger Austausch mit dem Start-up

> exklusive Einblicke in Brancheninnovationen
> hohere Sichtbarkeit und starkere Vernetzung
> wertvolle Impulse fiirs eigene Unternehmen.

Patenunternehmen wirken als Branchenmentoren
und unterstitzen Start-ups mit einem Betrag von
1.000 €.

Die Sandbox vermittelt angehenden Griinder/
innen in Seminaren, Workshops und Coachings

dmpi Bwupdate 2|2021) Innovation
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das notwendige unternehmerische Wissen und
stellt gemeinsam mit dmpi ein Netzwerk zu
Branchenpartnern und Mentoren zur Verfligung.
Das Programm samt eigens dafiir eingerichtetem
Coworking Space ist an der Hochschule der

Medien Stuttgart verankert — teilnehmen kénnen
Grindungsinteressierte aus ganz Baden-Wirttem-
berg. Seit dem Start der Sandbox 2017 wurden mehr
als 60 Griindungsvorhaben erfolgreich begleitet.

www.sandbox-stuttgart.de

Kontakte zwischen Mittelstand und Griindern gewiinscht?
Als Mitglied das Verbandsnetzwerk nutzen!

MELANIE ERLEWEIN LISA LANG

Referentin Offentlichkeitsarbeit Projektleitung Sandbox
Telefon 0711 45044-50 Telefon 0711 8923-2595
m.erlewein@dmpi-bw.de lang@hdm-stuttgart.de

%74
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dmpi wir in BW

Entdecken Sie Ihre starken Verbdinde —
Neues Erleben und Netzwerk erweitern!
Senden Sie uns Ihre News aus BW!

MELANIE ERLEWEIN
Referentin Offentlichkeitsarbeit
Telefon 0711 45044-50
m.erlewein@dmpi-bw.de

GEBURTSTAGE

8o

Hermann Mayer
REPROMAYER GmbH, Reutlingen

75

Christian Fritsche
Senner Verlag GmbH, Niirtingen

Dr. Volker Diesbach
DiesbachMedien GmbH, Weinheimer
Druck- und Verlagshaus, Weinheim

70
Rudolf Abt
ABT Print und Medien GmbH, Weinheim

Karl-Heinz Sprenger
Printmedien Karl-Heinz Sprenger,
Vaihingen an der Enz

65

Eugen Miiller
Meyle+Miiller GmbH+Co. KG, Pforzheim

Gert Schallenmiiller
Gert Schallenmiiller GmbH & Co. KG,
Stuttgart

60
Peter Rohm

Rohm Typofactory Marketing GmbH,
Sindelfingen

Ralf-Michael Dolimann

Dollmann-Druck GmbH,
Blaufelden-Wiesenbach

Dipl.-Ing. aer. Steffen Kernstock
Kernstock — Wissenschaftliche
Publikationstechnik, Kirchheim
Anja Spiegelhalter

Thema Druck GmbH,
Kraichtal-Oberowisheim

50
Michael Bothner
Druckerei Bothner, Lauffen

Frank Knenlein
Druckerei Knenlein GmbH, Niederstetten

Herzlichen Gliickwunsch!

FIRMENJUBILAEN

75

Mannheimer Morgen
GroRdruckerei und Verlag GmbH,
Mannheim

Walker Etiketten GmbH,
Kirchheim-Teck

50
w3 GmbH,
Weingarten

25
pbc Papierbearbeitungscentrum GmbH,
Stuttgart

Wir gratulieren lhnen herzlich!

FIRMENJUBILAUM

190 Jahre Senner Verlag/Niirtinger Zeitung
Nirtingen

Tendlingee-Fritung

[Niittinget: Joitung

1831 erschien die erste Ausgabe der heutigen
Niirtinger Zeitung. Heute in der 6. Gene-
ration, ein eigenstdndig und traditionell
familiengefiihrtes Medienhaus mit eigener
Druckerei. Neben der Niirtinger Zeitung und
Wendlinger Zeitung erscheinen im Wochen-
rhythmus das Anzeigenblatt Niirtinger
Echo und fiir das Stadtgebiet Niirtingen

das NPlus. NTZ digital fasst die digitalen
Newsangebote zusammen, wie E-Paper und
Homepage. 2018 kam mit NeckarFilsJOBS.de
das regionale Onlinestellenportal fiir den
Landkreis dazu.

www.ntz.de

dmpi swupdate 2|2021 ) Wir in BW

PERSONALIA PSO ZERTIFIZIERUNG

Stober Medien GmbH
Eggenstein-Leopoldshafen

Rems-Zeitung
Schwabisch Gmiind

Thorsten Vaas ist neuer Redaktionsleiter
der Rems-Zeitung
Herzlichen Gliickwunsch!

Uber die bestandene PSO Zertifizierung bei
Stober Medien GmbH freuen sich Joachim
Lutz, Heinz Klos (Technische Beratung,
printXmedia), Sinan Adali und Bernhard Konz.

Bodenstdndig, heimatverbunden und

zukunftsorientiert — drei Eigenschaften, die B

auf die Rems-Zeitung und den neuen Leiter
der Redaktion gleichermafSen zutreffen.
Uber Menschen, Stidte und Gemeinden

zu berichten, ist fiir den leidenschaftlichen
Journalisten kein Job, sondern eine Aufgabe,
die er mit Herzblut und Hingabe erfiillt und
sich dabei sehr gerne in beiden Welten der
modernen Medienlandschaft bewegt: in der
klassischen gedruckten Zeitung und Online.
www.remszeitung.de

iimpi

Industrieverbande Druck und Medien,
Papier- und Kunststoffverarbeitung
Baden-Wiirttemberg

Besser gemeinsam stark!

ZeppelinstraBe 39
73760 Ostfildern/Kemnat

T/F 0711 45044-0/-16 E E
info@dmpi-bw.de
www.dmpi-bw.de [=]
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Geschaftsfuhre’ Co. KG
iirth druck GmbH &uco
5 Fragen nicht bei unwiderruf-
lhr liebster Ort im Landle? l_ICher Frelstel_l_ung
Uberall und nirgendwo. Die Natur unseres Lindles ist
so vielfdltig und unterschiedlich, da wdhle ich meinen Die in einem Aufhebungsvertrag vereinbarte bezahlte Freistel-
Lieblingsort gerne nach Jahreszeit und Stimmungslage lung eines Arbeitnehmers bis zum Ende des Arbeitsverhéltnisses
aus. Im Sommer und Winter ist es der Welzheimer Wald. beendet nicht dessen Mitgliedschaft im Betriebsrat. Dies hat das
Im Friihjahr und im Herbst ist es das Remstal mit seinen LAG Hessen am 21.12.2020 entschieden (AZ 16 TaBVGa 189/20). Viel-
Weinbergen und sagenhaften Ausblicken. mehr endet das Betriebsratsamt erst mit dem Ende des Arbeits-
b verhédltnisses. Da eine Freistellung nicht zum Verlust der Wahl-
‘ barkeit als Betriebsrat fithre, kénne ein Betriebsratsmitglied auch
nicht aufgrund einer Freistellung sein Amt verlieren.
HINWEIS:
Wird ein Betriebsratsmitglied im Rahmen eines Aufhebungs-
vertrags oder einer Kiindigung wahrend der Kiindigungsfrist
\ freigestellt, so muss der Arbeitgeber diesem weiterhin Betriebs-
ratstatigkeiten ermoglichen und Zugang zum Betrieb sowie zu F R A G E N ?
QAR durch den Betriebsrat genutzten informationstechnischen Sys- NUTZENGEYDMEONIINE BE
{ temen gewahren. :
lhr schonstes Business-Erlebnis? i \
Die Prdsentation einer Idee, von der man liberzeugt ist h \
und die dem Geschdftspartner echten Mehrwert bietet. \
Das ist fiir mich immer wieder ein sehr gutes Gefiihl. / —_
lhr wichtigstes Ziel im Geschéaftsleben? f —
Werte wie Verbindlichkeit und Zuverldssigkeit zu leben Die Mitglieder im dmpi bieten sichere und 9 O N I_ | N E P R | N T SY M P O S | U M
und zu vermitteln. Und dabei mit Geschdftspartnern attraktive Arbeitspldtze in Baden-Wiirttemberg: : : . [T
+
und Mitarbeiter*innen zusammenarbeiten zu kénnen, www.wuerthdruck.de 14' 1 5' s EP T EM B E R 2021 I N M U N C H E N

die dies wertschdtzen und honorieren.

lhr groBter Nutzen durch den Verband?
Vielleicht kennen Sie noch die Juniorengruppe um

Jiirgen Biihler. Neben den Herbstwanderungen, zu ; : 1 5 Andreas Otto
. . . ; I i a7 GRS
denen ich meine Eltern begleiten durfte, war dies der & W B : ¥ . B

Grundstein fiir meine Verbindung zum Verband. Jetzt
nutzen wir die Unterstiitzung in arbeitsrechtlichen und
technischen Fragen. Aber auch das Bildungsangebot ;
ist sehr hilfreich. Dariiber hinaus bestehen jahrelange o .

. . Roland Keppler
wertvolle Verbindungen zu Kollegen*innen und es kom- .| ceo
men immer wieder neue hinzu. .7 | Onlineprinters

s A — " )

Bl = il - e
lhre Perspektive fir die Druckindustrie? Karim-Patrick Bannour Bernd Zipper '* Hanne Dinkel . Thomas Valcker
Druckprodukte sind im wahrsten Sinne des Wortes be- Griinder CEO . Chief Customer Delivery Officer CEO

greifbar und sprechen mehr Sinne an als eine digitale MarktPlatzl zipcon consulting GmbH g i Spread Group TOPP digital
Botschaft. Die Informationen werden vom Empfdnger ; L - %] : -l

deutlich besser wahrgenommen und verarbeitet. Daher ' § ' -
glaube ich nach wie vor an das gedruckte Produkt, ohne
natiirlich die Digitalisierung aus den Augen zu verlieren.

Georg Hansbauer Haeme Ulrich " _Ludovic Martin Christian Weyer

Mitgrinder & Managing Director Grunder & CEO ".. . Unabhdngiger Berater Managing Director Technology
16 Testbirds morntag GmbH b Zaikio GmbH




NUTZEN

DIE FIRMA

Kreative Macher
mit Tradition

Mochten Sie den Senf zur Rostbratwurst lieber mittelscharf, pikant
oder bayerisch-siiB? Kaufentscheidungen im Alltag werden selten
rational, sondern meist und wortwortlich aus dem Bauch heraus ge-
fallt. Das weiB3 auch die Lebensmittelindustrie. Was liegt also néher,
als die Verbraucher iiber den Geschmackssinn anzusprechen? Denn
der ist bekanntlich und besonders stark mit Gefiihlen verbunden.
Die Firma Mundschenk aus Lutherstadt Wittenberg macht’s méglich

mit ihrem ganz speziellen Stickpack Service.

Stickpack Service

Die Idee dahinter ist nicht neu: Sogenannte Sachets als
Dialogpost zu versenden, bieten auch andere Unterneh-
men an. Mundschenk geht mit seinem Stickpack Ser-
vice noch einen Schritt weiter: mit Warenproben eine
Botschaft vermitteln, dabei intelligent verpackt und
clever verschickt! Mithilfe spezieller Maschinen ist es
moglich, Stickpacks, aber auch Beutel oder Blisterpacks
maschinell und einheitlich auf Werbetrdger, wie Kart-
chen oder Folder, aufzuspenden.

Die Pluspunkte fiir die Mundschenk-Kunden sind da-
bei: das Herstellen groBer Mengen mit héchster Genau-
igkeit, Unterstiitzung bei der kreativen Konzeption des
Trdgermediums, leistungsfdhige Spezialmaschinen mit
doppelstromigen Aufspenden von Stickpacks, Roboter-
einsatz zur punktgenauen Platzierung der Stickpacks,
automatisiertes Einspritzen des Klebstoffes und die foto-
grafische Produktkontrolle zur sofortigen Identifizie-
rung von Fremdkorpern in der Produktionsanlage.
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Cupper Teas finden bei
Allos Hofmanufaktur
den Weg zum Geniel3er.’

Mundschenk im Bio-Business

Unternehmen aus verschiedenen Branchen nutzen in-
zwischen diese moderne Werbeform: die Pharmazie,
die Nahrungs- und Getrankeindustrie, die Kosmetik
und auch die Allos Hof-Manufaktur. Von s} bis herz-
haft, von vegan oder vegetarisch, vom Miisli bis zum
Tee reicht das Sortiment dieses Unternehmens. Geldu-
fige Marketinginstrumente wurden dem Anspruch von
Allos nicht gerecht, sie wollten die GenieBer bereits vor
dem Kauf iiberzeugen, und so kam der Stickpack-Ser-
vice der Firma Mundschenk wie gerufen. Die Marken-
managerin im Hause Allos lief} sich mit zahlreichen
Ideen und Mustern inspirieren. Mundschenk goss das
ganze Vorhaben in einen detaillierten Zeit- und Kosten-
plan. Die Millionenauflage der Cupper-Sachets fiir Allos
umfasste: individuelle Gestaltung, Kartendruck, Auf-
spenden, Verpacken, Versenden. Die Hofmanufaktur
hat in den Samples einen neuen Vertriebskanal ent-
deckt, etwa die Cupper-Teas — eine besondere britische
Teemarke - fand so ihren Weg zu den Genielern.

Bilder: MUNDSCHENK Druck + Medien

125 Jahre am Markt

Bereits 2009 wurde der Stickpack Service in das Leis-
tungsportfolio aufgenommen. Heute liegen die verarbei-
teten Stiickzahlen bei mehr als 100 Millionen. Geschéfts-
fithrer Christian Radlbeck: ,,Wir sind heute einer der
fiihrenden Spezialisten fiir das maschinelle Aufspenden
von Stickpacks auf Werbekarten. Unser Ziel bei jedem
Auftrag: Wir mochten alle Termin- und Kostenheraus-
forderungen fiir unsere Kunden optimal 16sen!*

Die heutige Mundschenk Druck + Medien GmbH &
Co. KG ist aber schon wesentlich langer am Markt. 1896
gegriindet, feiert die Firma in diesem Jahr ihr 125-jah-
riges Jubildum. Aus der ehemaligen Zeitungs- und Ak-
zidenzdruckerei entwickelte sich ein hochmodernes,
vollstufiges Medienunternehmen, das als Familienbe-
trieb in der dritten Generation gefiihrt wird und heute
40 Mitarbeiter beschéftigt.

Hohe Qualitatsanspriiche

Hinter dieser Erfolgsgeschichte stehen neben Zuverléas-
sigkeit mit hohen Qualitdtsanspriichen, z. B. als regis-
triertes Unternehmen nach EG-Verordnung 852/2004,
Artikel 6, und den Anforderungen des HACCP-Systems.
2015 wurde die sachsen-anhaltinische Firma nach ISO
9001:2015 zertifiziert.

»Wir sind seit 125 Jahren am Markt und haben vielen
Widrigkeiten getrotzt®, sagt Geschéaftsfiihrer Christian
Radlbeck und ergénzt: ,,Stillstand gab es dabei fiir uns
nicht. Wir mussten uns auch immer wieder neu erfin-
den.” Das Firmenjubildum feiert Mundschenk iibrigens
auf eigene Weise: mit einem neuen Slogan, der die
Unternehmensphilosophie auf den Punkt bringt: ,,soll-
te. wirde. kénnte. machen!” a

> b

In dieser Form ver-
schwinden Waren-
proben nicht im
Nirgendwo, sondern
bekommen ein
Gesicht.”

Christian Radlbeck,
Geschaftsfiihrer Mundschenk
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Vertriebstrends 2021

So geht Vertrieb heute

Durch die Coronapandemie und ihre Auswirkungen auf die
Lebens- und Arbeitswelt haben sich Vertriebswege und -ins-
trumente, aber auch das Kaufverhalten von Kunden maB-
geblich verédndert. Vertriebler sind nach wie vor in der
schwierigen Situation, dass gewohnte Instrumente nicht
zur Verfiigung stehen: Prdsenzmessen werden abgesagt,
der personliche ,,Face-to-Face-Kontakt*
mit Kunden ist nur eingeschrankt még-
lich. Stattdessen ist Verkaufen auf Dis-
tanz, also ,,Remote Selling*“ angesagt.
Schon jetzt ist absehbar: Eine Riickkehr
zur alten Normalitdt mit den gewohnten
,Trampelpfaden® wird es nicht geben.
Auch das Kaufverhalten ist nachhalti-
ger, regionaler, haufig gut informiert
und digitaler geworden.

Viele der mittelstdndischen Unterneh-
men der Druck- und Medienindustrie
stehen vor den Herausforderungen, Be-
reiche zu digitalisieren, Vertriebsprozesse neu auszurichten
und ihre Mitarbeiter fit fiir die neuen Anspriiche zu ma-
chen. Wer jetzt die Chance ergreift, wird von der Transfor-
mation profitieren und gut fir die Zukunft geriistet sein!

Der Vertriebskongress Digital am 10.11.2021 thematisiert
genau diese Fragen und liefert Antworten, Insiderinforma-
tionen und Einblicke in die Praxis anderer Branchenunter-
nehmen. Unter anderem geht es dabei um die Themen
»~Wie gelingt Remote Selling, wie schmeif3e ich den ,,Um-
satzmotor® an, welche Verkaufsstrategien wirken in der
neuen Normalitdt, passen Vertrieb und Nachhaltigkeit zu-
sammen, und wie machen es eigentlich andere Druck- und
Mediendienstleister?

Der Kongress findet zum ersten Mal online statt. Eine Event-
plattform sorgt dafiir, dass Diskussionsrunden und Livevor-
trage, eine virtuelle Messe sowie Austausch und personli-
che Kontakte wie bei einer Prdsenzveranstaltung maoglich
werden. In zwei Panelrunden kann je nach Interesse aus
drei Themen gewdhlt und mitdiskutiert werden. o

VERTRIEBSKONGRESS DIGITAL
10.11.2021

Programm & Anmeldung: vdmnw.de
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> b

Nur wer es schafft,
seine Kompetenzen
aus dem Prasenzver-
trieb auch online zu
100 % anzuwenden,
bleibt erfolgreich!”
Dennis Arntjen, Trainer fur agil

hybriden Vertrieb, Vortragstitel:
.Remote Selling”

> b

Viele kleine Schritte haben

den Changeprozess innerhalb
des Vertriebs eingeleitet. Einer
der wichtigsten Schritte war die
Veranderung des Mindsets
aller Vertriebskolleginnen und
-kollegen: Wir sehen uns nicht
als klassisches, sondern als ein
agiles und dynamisches
Vertriebsteam.”

Daniel Wessels, Vertriebsleiter bei Bosmann Medien
und Druck GmbH & Co. KG, Vortragstitel: ,Jetzt
handeln! So funktioniert erfolgreicher Vertrieb
auch in herausfordernden Zeiten.”

> b

Freuen Sie sich auf clevere Ver-
kaufsstrategien sowie schonungs-
los ehrliche und tiefgreifende
Worte. Ich liefere wertvolle und
sofort umsetzbare Verkaufsstrate-
gien und nicht nur Show.”

Dominik Fuzi, Keynote Speaker zum Thema Verkauf,

Vortragstitel: ,Dealtime: Vertriebsmotor anschmei-
Ben, Umsatz steigern - Jetzt erst recht!”

NUTZEN
VERTRIEB

[

Digital optimal verkaufen

Wenn der Copilot zum Piloten schreit: ,Wir stiirzen
ab!“ und der Pilot antwortet: ,Ja ... gut ..., da sollten wir
vielleicht mal etwas tun®, driften Handlungsdring-
lichkeit und Handlungsgeschwindigkeit dhnlich
weit auseinander wie bei
der Digitalisierung der
Kundenkommunikation
im B2B-Vertrieb in vielen
Unternehmen.

,Wie effektiv und profes-
sionell nutzen Ihre Verkdu-
fer digitale Tools in der
Kundenakquise und -kom-
munikation? Sind virtuelle
Gesprdche via Videokon-
ferenzsystem mit dem
Kunden verbliiffend gut,
oder wird das digitale Kommunikationsparkett genau-
so, begeistert' betreten wie vom Pennadler, der zum
Tanzkurs gezwungen wurde? Wie gut stellen sich Ver-
triebler tiber LinkedIn dar? Inwiefern werden kunden-

Stephan Kober,
Vertriebstrainer

L anan

individuelle Kurzvideos eingesetzt, um Abschlussquo-
ten zu steigern und Kunden positiv zu verdutzen?",
lauten meine Fragen an den Vertriebschef eines groen
mittelstdndischen Unternehmens.

»Ja, gut ... bei der Digitalisierung miissten wir viel-
leicht noch etwas mehr tun®, hei3t es dann héaufig.
,unsere Leute haben da noch nicht so die Akzeptanz.®
Wer in diesem Thema noch nicht ,,so die Akzeptanz*“
hat, sollte in weiser Voraussicht schon einmal akzeptie-
ren, dass er bald nicht mehr im Vertrieb arbeiten wird.

Die Kundenkommunikation im B2B-Vertrieb hat den
Paradigmenwechsel bereits durchlebt. Digital und
analog intelligent kombiniert mit dem Kunden zu
kommunizieren, ist kein Luxus oder Schnickschnack,
sondern ,Sales of the Art“. Die Digitalisierung im B2B-
Vertrieb verdient hdchste Prioritét. Wer vorn mitspielt
und richtig in Equipment und Féhigkeiten der Verk&u-
fer investiert, steigert Vertriebseffizienz, Kundenzu-
friedenheit, Ertrag und Umsatz. Alle anderen versam-
meln sich an der Klagemauer des Vertriebs. Wofiir
entscheiden Sie sich? o

Beratung steigert Vertriebserfolg

Was Kunden sich von Druckern wiinschen, zeigt die Marktstudie ,Insight Re-
port“ von Canon. Lediglich 50 Prozent der befragten Einkdufer gaben an, be-
raten worden zu sein — gewiinscht wird dies jedoch von 75 Prozent. 80 Prozent
der Befragten hitten gern mehr Informationen iiber neue Ideen und Innova-
tionen. Mehr Infos dazu und einen Zehn-Punkte-Plan, um Kundennutzen zu
schaffen, unter canon.de/insightreport. o
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Impulsgeber fur

Bilder: Fotoatelier Einger

[ [ (]
d l e Ko m m u n I ka tl o n ... Matthias Abt, geschaftsfiihrende Gesellschafter ABT Print und , ,
Medien GmbH, Weinheim
[ [
im Mittelstand Corona hat
auch bei uns die
Digitalisierung
Die ABT Mediengruppe in Weinheim, 1937 als Druckerei gegriindet, versteht befeuert “

sich heute als ,.Experte fur nachhaltige Medienkommunikation®. Schon der GroB-
vater sowie die Eltern Rudolf und Irmgard Abt - und ab 2013 dann eigenver-
antwortlich auch die beiden S6hne Matthias und Michael richten ihr Geschéfts-
modell konsequent am Kundennutzen aus. Sie unterstiitzen Kunden dabei,
nachhaltig erfolgreich zu kommunizieren - also ihre jeweiligen Geschéftsziele
zu erreichen. Und woher wissen die Abts, was erfolgreich ist und was nicht?

atthias lernte Drucker und studierte wie sein

jingerer Bruder Michael, gelernter Medien-

gestalter, an der Hochschule der Medien in

Stuttgart. Berufserfahrung in unterschied-
lichen Unternehmen im In- und Ausland weiteten den
Blick. In den 1990er Jahren — das Internet war noch jung
— begannen die Eltern, erste crossmediale Kommuni-
kationsprodukte und Dienstleistungen zu entwickeln.
Neugierig bleiben, sich auf dem Laufenden halten und
dabei immer den Kundennutzen im Blick zu haben, ge-
hort zur Unternehmenskultur.

Mehrwert durch crossmediale Kommunika-
tion und Digitales Marketing

Heute sorgt die ABT Mediengruppe mit aktuell 55 Be-
schéftigten dafiir, dass die gewilinschte Message zeit-
gemaB bei der jeweiligen Zielgruppe ankommt. Es sind
flexibel einsetzbare Losungen, mit denen die Brider
punkten: Digital, Print oder auch Digital und Print. Ob
das Kundenziel der Verkauf von Produkten und Dienst-
leistungen oder die Gewinnung neuer Mitarbeiter ist
— ABT unterstiitzt mit Webportalen sowie mit digitalen
Marketing- und Vertriebskonzepten.

MaBgeblich fiir den Erfolg ist die Anpassung an die
verschiedenen Zielgruppen: Gibt es beliebte Worter im
Sprachgebrauch, dann werden diese als Keywords fir
die Suchmaschinenoptimierung eingesetzt. Wird ein
bestimmter Social-Media-Kanal bevorzugt genutzt,
dann werden genau in diesem Kanal Anzeigenkampa-
gnen durchgefiihrt. Geht es um eine bestimmte Re-
gion, wird ortlich eingegrenzt und Werbung nur fiir
diesen Bereich geschaltet. Mit der passenden Anspra-
che im genutzten Medium dort zu sein, wo sich die
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Die Bruder Michael Abt und ...

gewinschte Zielgruppe befindet, erhtht die Wirkung
und schont ganz nebenbei knappe Kundenbudgets.
Selbstverstandlich ibernimmt ABT auch die Erfolgs-
messung und das Reporting. Dadurch kénnen gemein-
sam mit den Kunden kontinuierlich Verbesserungen
vorgenommen werden.

Durch die Coronapandemie stieg die Nachfrage ge-
rade im Digitalmarketing rapide an. ,Im Lockdown hat
zum Beispiel auch der Einzelhandel erkannt, dass er
auf Dauer nur iber erweiterte Onlineangebote beste-

hen kann und sich bei uns entsprechen-
de Unterstiitzung geholt®, erldutert Mat-
thias. Hilfreich ist, dass ABT schon seit
2014 zertifizierter Google-Partner ist und
auf groBe Erfahrung zuriickgreifen kann.
Damit wird stets aktuelles Expertenwis-
sen zur Suchmaschinenwerbung belegt.
~Wenn wir wissen, wer die Kunden unse-
rer Kunden sind, kénnen wir das Opti-
mum fir sie herausholen. Denn es geht
nicht einfach um eine Erhéhung der
Klickraten - also eher zuféllige Besuche
auf einer Homepage. Wir verschaffen
unseren Kunden qualifizierte Leads, das
heiBt: Uber uns finden die tatséchlich
interessierten, potenziellen Neukunden
den Weg zu ihnen.”

Print ist nicht out

,Print ist nicht out.“ Gerade in einer cross-
medialen Kommunikationsstrategie kann
Print seine Starken voll ausspielen: Die
Wertigkeit durch eine entsprechende
Haptik und Veredelung, die Nachhaltig-
keit durch zertifizierte Papiere und Oko-
farben. Auch dabei steht der Mehrwert fiir den Kunden
im Fokus: Durch nachhaltiges Produzieren und klima-
neutralen Druck wird seine Umweltbilanz verbessert
und optimiert — und das wiederum ist ein zusdtzliches
Verkaufsargument gegentiber seinen Kunden.

Was die Abt-Briider antreibt? Gemeinsam mit ihren
Kunden auf die Reise zu gehen und sie auch in der di-
gitalen Welt gut zu verankern. Matthias: ,,Unser Ziel ist
es, messbaren Mehrwert fiir unsere Kunden zu schaffen
- sowohl im Online- als auch im Offlinemarketing.“ O
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NACHHALTIGKEIT

Nachhaltigkeit spielt fiir viele Kunden eine immer gréBere Rolle.
Welchen Einfluss aufwendige Veredelungen auf die Nachhaltigkeit von
Printprodukten haben, dariiber spricht NUTZEN mit Markus Hoffmann,
Member of the Board bei Leonhard Kurz, einem weltweit filhrenden

Hersteller von Veredelungsmaterialien.

Herr Hoffmann, Nachhal-
tigkeit und Veredelung -
passt das zusammen?

Aber sicher! Es kommt nur
darauf an, wie man es
macht. Wen man Verede-
lung richtig einsetzt, ist
das Produkt uneinge-
schrankt recycelbar. Und
genau in diese Richtung
geht der Trend: Steigere
mit intelligenter Verede-
lung die Wirkung des Produkts, aber achte dabei auf
den verantwortungsvollen Einsatz der Materialien.

Beispiel Transferfolie. Da bleibt immer Material zu-
riick. Was passiert damit?

Ein gutes Beispiel. Denn natiirlich bleibt bei einer Trans-
ferveredelung immer das Trdgermaterial tibrig und wird
dann entsorgt. Da haben wir fiir uns Handlungsbedarf
gesehen und inzwischen als Erster der Branche ein
Riicknahme- und Recyclingsystem fiir die PET-Trager
entwickelt. Wir holen das Trégermaterial bei den Unter-
nehmen ab, recyceln es und speisen es als hochwertigen
Werkstoff wieder in den Wertstoffkreislauf ein.

Wie nehmen das die Unternehmen an?

Mit groBer Begeisterung, bis zu dem Zeitpunkt, an dem
wir Uber die Kosten reden. Denn Kklar ist: Diese beson-
dere Form des nachhaltigen Handelns gibt es nicht um-
sonst. Es geht zwar nur um Centbetrége, doch wir alle
kennen den Preisdruck im Printgeschéft. Hier gilt es,
noch viel Uberzeugungsarbeit zu leisten. Aber ich bin
liberzeugt, dass nachhaltiges Handeln immer wichtiger
wird, um in Zukunft erfolgreich zu sein. Und ein von
uns ausgestelltes Zertifikat zum Folienrecycling ist
beim Kunden sicher ein stichhaltiges Argument.
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Welche Tipps haben Sie fiir einen Drucker, der Verede-
lung und Nachhaltigkeit unter einen Hut bringen will?
Wir verstehen uns nicht nur als Lieferanten, sondern
als Partner unserer Kunden. Und dazu gehoérten das
intensive Gesprédch und sicher eine Beratung in Sachen
Nachhaltigkeit. Ganz konkrete Tipps: Ein Verarbei-
tungslayout wahlen, das moglichst wenig Material ver-
braucht. Eine Technologie verwenden, bei der man die
Folienrolle mehrfach ausprdgen kann. Dem Kunden
ganz konkret aufzeigen und auch mit Zertifikaten be-
legen, wo man nachhaltig agiert. Und jetzt freue ich
mich auf viele Anrufe zu konkreten Beratungsgespra-
chen (lacht).

Und welche Veredelung hat Sie in den letzten Tagen
besonders begeistert?

Das war, wie so oft, ein Weinetikett. Ein goldener Stern
mit schwarzem Hintergrund unterstreicht genau das,
was der Blaufrankische vom Neusiedler See bietet. Das
Etikett macht also ein Versprechen, das der Wein dann
einlost. Besser geht Veredelung nicht. o

Gezielt eingesetzt bringt Veredlung
jedes Produkt zum Glanzen

Bilder: LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG: katie-harp-unsplash.com

ONLINEPRINTERS hat bei der Bebilderung im Offset-
druck komplett auf prozessfreie Platten umgestellt.
Damit werden beim Verarbeiten von Druckplatten kein
Wasser und keine Chemikalien mehr verbraucht. In
Kombination mit dem neuen KODAK MAGNUS Q800
Plattenbelichter kénnen druckfertige Platten in
Rekordzeit hergestellt werden. Das steckt hinter der
Technologie.

Das Bebildern von Druckplatten mit anschlieBender che-
mischer Entwicklung ist ein wesentlicher Prozessschritt
im Offsetdruck, was diese Drucktechnologie teuer und
zeitintensiv macht. Speziell die Entwicklung der Druck-
platten war lange Zeit eine Belastung fur die Umwelt.
Mit prozessfreien Platten fallt dieser separate Entwick-
lungsschritt weg. Die Platten werden im Plattenbelichter
bebildert und kdnnen direkt in der Druckmaschine ein-
gespannt werden. Das hat den Vorgang um einiges pro-
duktiver und umweltfreundlicher gemacht.

Mit der neuen SONORA XTRA Platte hat Kodak eine pro-
zessfreie Druckplatte auf den Markt gebracht, mit der
die Bebilderung schneller geht, ohne die Druckqualitat
oder die Produktivitat zu beeintrachtigen. Mit dem
Umstieg auf die KODAK SONORA XTRA Druckplatten ist
ONLINEPRINTERS mittlerweile zu 100 Prozent prozessfrei
im Offsetdruck.

.Mit den prozessfreien Platten scho-
nen wir die Umwelt, was uns und
vielen unserer Kunden ein grof3es
Anliegen ist. Das war das Hauptar-
gument, das fur den Umstieg auf
prozessfreie Platten gesprochen
hat. Somit haben wir einen lange

geplanten Schritt umgesetzt, der
uns eine noch umweltfreundliche-
re Produktion ermoglicht”.

Jirgen Winkler, COO von
ONLINEPRINTERS.

NUTZEN
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Schneller, genauer, giinstiger?

Die Vorteile der SONORA XTRA Platten Gberzeugen auch
auf den zweiten Blick: Die Druckformherstellung geht
um bis zu 20 Prozent schneller (als mit der bestehenden
SONORA X Platte) und die Reproduzierbarkeit und Auf-
6sung ist herausragend (1-99 % bei 80 L/cm und Eig-
nung fur FM-Raster mit 20 pm; Rasterweiten bis 180 L/
cm). Zudem sind die neuen Platten sehr viel robuster
und damit leichter in der Handhabung. Mit dem Einsatz
des KODAK MAGNUS Q800 Plattenbelichters schépft man
das mogliche Potenzial voll aus. Fur diesen Weg hat sich
auch ONLINEPRINTERS entschieden. Mit jenem vollauto-
matischen Plattenbelichter mit T-Speed hat der Online-
drucker das weltweit schnellste CTP-System in seiner For-
matklasse im Einsatz. In dieser Kombination kann alle 45
Sekunden eine bebilderte Platte ausgegeben werden.
Durch die prozessfreie Technologie werden Kosten fur
Wasser, Energie und Chemikalien sowie deren Entsorgung
eingespart. Dazu fallen weniger Betriebskosten fur Reini-
gung und Wartung an.

Was die Umwelt davon hat

Die Nutzung von prozessfreien Druckplatten hat bedeu-
tende umweltschonende Effekte. Der Wechsel von her-
kémmlichen Platten mit nasschemischer Verarbeitung zu
prozessfreien SONORA XTRA Platten eliminiert den kon-
ventionellen Entwicklungsprozess vollstandig. Dadurch
entfallen die Verwendung von kostbarem Wasser, Strom
fur den bisherigen Plattenverarbeitungsprozess sowie Alt-
chemikalien und belastende Restfliissigkeiten zur Entsor-
gung. Die Druckplatten, die aus hochwertigem Alumini-
um bestehen, werden nach ihrem Einsatz zu 100 Prozent
recycelt. Nicht zuletzt kommt noch ein nicht zu unter-
schatzender Faktor hinzu: Die SONORA XTRA Platten erzie-
len durch geringere Tonwertschwankungen und héhere
Punktstabilitat exaktere Druckergebnisse als traditionelle
Platten mit nasschemischer Verarbeitung. Damit wird
beim Andruck weniger Makulatur produziert, die nicht
verkauft werden kann und entsorgt werden muss. Damit
hat ONLINEPRINTERS sein Engagement im Umweltschutz
weiter verstarkt.
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Klimainitiative
fordert Waldaufforstung
in Deutschland

Seit Oktober 2020 bietet die Klimainitiative der Verbdnde Druck und Medien die Mdglichkeit,
sich zusétzlich zum Ausgleich der COz-Emissionen durch Klimaschutzprojekte auch in Deutsch-
land fiir die Umwelt zu engagieren. In Siebenbdumen in Schleswig-Holstein hat das Eschen-
sterben einer Waldfldche schlimm zugesetzt. Uber das Aufforstungsprojekt ,,Klimaschutz Deut-
scher Wald“ wird sie durch die Mitglieder der Klimainitiative wiederbewaldet. Julia Rohmann,
Projektleiterin der Klimainitiative im bvdm, berechnet jahrlich den CO2-FuBabdruck des
Verbands und kompensiert ihn. In diesem Jahr hat sie fiir den bvdm auch Bdume gepflanzt.

Im Wald trifft sie Jan Stacker und Annekatrin Kohn von
der Revierforsterei Niendorf der Kreisforsten Herzogtum
Lauenburg (hinten), Jan Muntendorf von der Stiftung
Unternehmen Wald aus Hamburg sowie Stefan Brunken,
Berater beim Verband Druck + Medien Nord-West
(klimaneutral mit dem Fahrrad angereist).

4. Méarz 2021, 7 Uhr morgens, 4°C.
Julia Rohmann macht sich auf den Weg
nach Siebenbaumen.

Das Eschentriebsterben greift in Europa rasant um sich.
Der Befall mit dem Pilz .Falsches Weil3es Stengelbecher-
chen” endet fast immer mit dem Absterben der Baume.
Nun werden hier Linde, Eiche und Hainbuche gepflanzt,
die gut an die hiesigen Bedingungen angepasst sind.
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Die Wurzel muss komplett in
dem gelockerten Spalt ver-
schwinden. Dann geht es im

Abstand von ca. 1,5 Metern

weiter. .Nicht jeder Baum
wird durchkommen, daher
pflanzen wir etwas dichter”,
erlautert der Revierforster.

NUTZEN
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Geschafft. 28 neue
Baumchen sind gesetzt.
Auf der Aufforstungs-
flache kdnnen rund
7.000 Baume gepflanzt
werden. Knapp 1.500
Baume kamen durch
die Mitglieder der
Klimainitiative schon

Die Urkunde von Jan Muntendorf bestatigt die
Pflanzung. Julia Rohmann freut sich tUber den aktiven
Wald- und Klimaschutz und hofft, dass es bald noch
viel mehr neue Baume in Siebenbaumen gibt.

Zusammen.

Beherzt setzt Julia Rohmann
zum ersten Spatenstich an - mit
dem sogenannten Gottinger
Fahrradlenker.

Julia Rohmann und
Stefan Brunken zwischen
Himbeere, Brombeere
und Hasel. Sie schiitzen
den Boden und damit
neu gepflanzte Baume
vor der Austrocknung.

Das Drama: Neben dem Pilzbefall sind
auch die Fichten infolge von Kaferbefall
abgestorben. Das Fraf3bild des Buch-
druckers — im Volksmund Borkenkafer —
zeigt, wie sich die Tierchen durch die
geschwachten Baume fressen und
ihnen den Garaus machen.
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Jede Partei schreibt sich auch die Themen Nachhaltigkeit sowie Klima- und
Umweltschutz auf die Fahne. Die damit verbundenen Ziele sind richtig. Aber
die Wege dahin sind mitunter fragwiirdig. Wenn sie zudem mit Hiirden fiir
Print verkniipft sind, entbehren sie jeder sachlichen Grundlage.

mweltschiitzer (und solche, die sich dafir hal-

ten oder vorgeben, welche zu sein) prangern

Print immer wieder als umweltsché&dlich an.

So kdmpfen der Verein Letzte Werbung und
die Deutsche Umwelthilfe zum Beispiel seit 2018 poli-
tisch und offentlichkeitswirksam gegen Hauswurfsen-
dungen. Sie fordern ,, der Umwelt zuliebe®, dass nicht
adressierte Werbepost zukiinftig nur dann in die Brief-
kdsten geworfen werden darf, wenn darauf ein Schild
klebt: Werbung erwiinscht. Begriindet wird diese
Umstellung damit, dass fiir diese Drucksachen jedes
Jahr 1,8 Millionen Bdume geféllt werden wiirden, die
meisten Haushalte diese Werbepost aber gar nicht be-
kommen wollen. Beides ist falsch. Erstens: Papier wird
groBtenteils aus Durchforstungsholz und Sagewerks-
abfallen hergestellt, Werbepost sogar ganz Giberwie-
gend aus Altpapier. Zweitens: Der Anteil der Haushalte,
die diese Post nicht erhalten moéchte, belduft sich im
Bundesdurchschnitt auf 27 Prozent, die das mit einem
Aufkleber Keine Werbung auf dem Briefkasten auch
kundtun. Die anderen 63 Prozent — ohne Aufkleber —
haben offensichtlich nichts dagegen.

Die Verbande kampfen gegen Falschinfor-
mationen

Schriftlich sowie in zahlreichen Gesprachen mit Politi-
kern und Ministeriumsvertretern haben der Bundes-
verband Druck und Medien und weitere Verbdnde die
Falschinformationen der Printgegner widerlegt — und
tun es weiterhin. Gleichzeitig wurde und wird den Ge-
sprachspartnern der Wert dieser Werbung fiir den Han-
del, die Verbraucher, den Arbeitsmarkt und die Druck-
und Medienbetriebe erldutert sowie die Nachhaltigkeit
der Branche dargelegt. Die Gesprdachspartner zeigen
sich interessiert und von den Argumenten der Verban-
de tiberzeugt. Alles gut?
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Medien - einseitige Stimmungsmacher

Die Gefahr: Politische Entscheidungen werden allzu oft
nicht geméB Faktenlage, sondern aus populistischem
Kalkil getroffen. Das wissen und nutzen Initiativen wie
Letzte Werbung. Daher startete sie einen Medienfeld-
zug geden das seit tiber 30 Jahren bewé&hrte und vom
Bundesgerichtshof als zuldssig anerkannte System der
Werbepost. Allein seit Herbst 2020 berichteten unter
anderem dpa, Focus, Spiegel, Zeit Online, Berliner Mor-
genpost, Merkur, WDR, Marktplatz, Borsenblatt, Siid-
deutsche Zeitung, rbb und 3sat einseitig und unkri-
tisch. Die Verbdnde haben sich mit den Redaktionen in
Verbindung gesetzt. Keine Reaktion, keine Korrektur.
Die vierte Gewalt im Staat — Sprachrohr und Wasser-
trager unserioser Profilneurotiker. Und schlimmer: Die-
se massive Berichterstattung macht Stimmung in der
Bevolkerung, das heit bei Wahlerinnen und Wéhlern,
gegen Print als ,,nutzlose Umweltsiinde®.

Esist ein Leichtes, sich vorzustellen, wie die Politik auf
dieser Stimmungswelle reitet und Werbepost ,,der Um-
welt zuliebe” tiber die Klinge springen lésst. Dies umso
einfacher, als sich zurzeit alle — jedweder Couleur - et-
was Grin ins Fahnchen weben. Die Verbdnde Druck
und Medien appellieren daher an die Branchenbetrie-
be, ihre politischen Vertreter auf Landes-, Regional- und
Kreisebene fiir den Wert von Werbepost und Anzeigen-
blattern zu sensibilisieren.

Umweltschutz, gut gemacht — ja. Umweltschutz nicht
verstanden und falsch entschieden — das muss verhin-
dert werden! o

Mehr Informationen und Argumente fir Print unter:
bvdm-online.de/themen/umwelt

Neue Hurden
farPrint?_

In rund 100 Tagen stehen wir in den Wahlkabinen. Und schon jetzt ist klar:

istockphoto.c

Bild: AnnaStills

Befristungsrecht
unter Druck

Befristete Arbeitsverhaltnisse sind zum Aufbau von Beschaftigung

NUTZEN
DRUCK AUF BERLIN UND BRUSSEL

in Zeiten unsicherer Geschaftsaussichten wie der aktuellen Corona-
krise unverzichtbar. Dennoch hat Bundesarbeitsminister Heil am

14. April 2021 einen Gesetzentwurf vorgelegt, der befristete Arbeits-
verhaltnisse ab 2022 massiv einschranken soll. Derzeit ist fraglich,
ob das Gesetz noch in dieser Wahlperiode beschlossen wird.

DER INHALT IM UBERBLICK

Sachgrundlose Befristungen nur 1
noch 18 Monate

Befristungen ohne sachlichen Grund sollen nur
noch 18 statt 24 Monate moglich sein, mit ein-, statt
dreimaliger Verlédngerung. Dies schadet nicht nur
den Betrieben, sondern auch den Beschéaftigten
durch kiirzere Vertragslaufzeiten.

Quote fiir sachgrundlose Befristungen 2
Arbeitgeber mit mehr als 75 Arbeitnehmern sol-
len nur noch 2,5 Prozent der Arbeitsverhéltnisse
sachgrundlos befristen. Diese Quote fiihrt auf-
grund fehlender Praktikabilitdt zu einer Abschaf-
fung der sachgrundlosen Befristung fiir groere
Unternehmen.

Unterrichtungsrecht des Betriebsrates 3
Zusatzlich soll ein Unterrichtungsrecht des Be-
triebsrates hinsichtlich der Anzahl sachgrundloser
Befristungen geschaffen werden.

Befristung mit Sachgrund nur 4
noch fiinf Jahre

Befristungen mit sachlichem Grund sollen nur
noch bis zu funf Jahren zuléssig sein. Zusammen-
gerechnet werden Beschédftigungen, zwischen
denen keine drei Jahre liegen. Ein neues mit Sach-
grund befristetes Arbeitsverhéltnis ist nach drei
Jahren moglich. Dies soll ,,Kettenbefristungen® ver-
hindern, die jedoch nur im 6ffentlichen Dienst ver-
breitet sind. Die Streichung der Haushaltsbefris-
tung fir offentlich-rechtliche Arbeitgeber wéare
daher ausreichend.

Zitiergebot 5
Kinftig soll der Befristungsgrund im Arbeitsver-
trag angegeben werden, eine Anderung wird aus-
geschlossen. Dies fihrt zu unnétigen Risiken fur
Arbeitgeber. Ausschlaggebend muss das Vorliegen
eines Sachgrundes, nicht die richtige Beurkundung
sein.

BEFRISTUNGEN MUSSEN WEITERHIN RECHTSSICHER MOGLICH SEIN

Arbeitgeber greifen oft auf die ,sachgrundlose Befris-
tung“ zuriick, da nicht alle Befristungsgriinde von Ar-
beitsgerichten anerkannt werden. Dies gilt besonders
fiir die unsichere Geschéftsentwicklung. Daher er-
schwert die Einschrankung sachgrundloser Befristun-
gen den Beschaftigungsaufbau in der aktuellen wirt-
schaftlichen Krise.

Der bvdm wird sich dafiir einsetzen, dass befristete
Arbeitsverhdltnisse, gerade vor dem Hintergrund des
rigiden Kundigungsschutzes, weiterhin rechtssicher
nutzbar sind. Auch wenn das Gesetz in diesem Jahr
nicht mehr kommen sollte, bleibt das Befristungsrecht
auch nach der Bundestagswahl auf der Agenda. o
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Ausbildungsstatistik
mit Coronaknick

Deutlich weniger Neuvertrage

ie Zahl der Neuvertrdge in den Druck- und Me-  bote kénnen diese Liicke bisher nicht fiillen. Es zeichnet

dienberufen ist stark riickldaufig. 2020 wurden  sich jedoch ab, dass die Ansprache von Jugendlichen

3.271 neue Ausbildungsvertrage abgeschlos-  auch nach der Pandemie verstadrkt digital erfolgt.

sen, das sind 942 Auszubildende weniger
als 2019, ein Minus von 22,4 Prozent. Die Anzahl der = Aufgrund der pandemiebedingten schwierigen Situa-
Gesamtausbildungsvertrdge tiber alle drei Lehrjahre  tion am Ausbildungsmarkt wurden die Hilfen des Bun-
ist um 11,6 Prozent auf 10.256 Ausbildungsverhéltnisse = desprogramms ,,Ausbildungsplatze sichern“ auf das
gesunken. Ein deutlicher Riickgang auf dem Ausbil-  Ausbildungsjahr 2021/2022 ausgeweitet. Dabei erfolgte
dungsmarkt hatte sich bereits in der bvdm-Umfrage  fiir Ausbildungsverhédltnisse ab dem 1. Juni 2021 eine
zur Aus- und Weiterbildungssituation im Oktober 2020  Verdopplung der Ausbildungspramien bei gleichzeiti-
angedeutet. 36 Prozent der befragten Unternehmen  ger Absenkung der Zugangskriterien.

hatten angegeben, dass sie aufgrund der Coronakrise Aktuelle Informationen zu allen Férderungen im
keine neuen Auszubildenden eingestellt haben. Neben = Rahmen des Bundesprogramms: bmbf.de/de/das-soll-
dem Riickgang der gemeldeten Ausbildungsstellen ten-kmu-jetzt-wissen-11839.html a

sank auch die Anzahl der interessierten Jugendlichen.
Der Wegfall von Berufsmessen, Schulbesu-

chen und Betriebspraktika diirfte hierfiir der
Hauptgrund gewesen sein. Digitale Ange- m

obe

AUSBILDUNGSVERTRAGE IN DER DRUCK- UND MEDIENINDUSTRIE 2019/2020

Ausbildungsbereich/ Gesamtausbildungsvertrége Neue Vertrage
Ausbildungsberuf 1. bis 3. Ausbildungsjahr 1. Ausbildungsjahr
2019 2020 % 2019 2020 %
Mediengestaltung 7557 6763 10,52 2793 2169 -22.34
Mediengestalter Digital/Print 7557 6763 -10,52 2793 2169 -22,34
Drucktechnik 2342 1996 14,77 826 629 -23,85
Medientechnologe Druck 2.027 1731 -14,60 708 555 -21.61
Medientechnologe Siebdruck 315 265 -15,87 18 74 -37.29
Druckverarbeitung 1.698 1.497 11,84 594 473 -20,37
Medientechnologe Druckverarbeitung 591 490 -17.09 206 153 -25,73
Buchbinder 97 81 -16,49 29 27 -690
Packmitteltechnologe 1.010 926 -8.32 359 293 -18,38
Gesamt 11.597 10.256 -11,57 4.213  3.271 -22,36

Quelle: ZFA. Die Statistik .Berufsausbildung und Fortbildung Druck und Medien 2020/2021"
steht zur Verfigung unter bvdm-online.de/druckindustrie/ausbildungszahlen/.
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Erste 100% klimaneu-
trale Heimatzeitung

Dass Umweltschutz eine globale Herausforderung dar-
stellt, wird immer mehr Zeitungsmachern bewusst. Und
ein wichtiger Schritt dazu kann vor der eigenen Haustiir
erfolgen. Mit Blick aktuell erschien im April die erste
100-Prozent klimaneutrale Heimatzeitung. Damit setzt
der der Krupp Verlag in Sinzig ein Zeichen fir die Nach-
haltigkeit von Print, gibt Anzeigenkunden, Leserinnen
und Lesern ein gutes Gefiihl und war der Staatsministe-
rin fiir Umwelt, Energie, Erndhrung und Forsten des
Landes Rheinland-Pfalz ein lobendes GrufSwort wert.

@
Wir sind jetzt

BLICK aktuell ist die erste 100%
klimaneutrale Heimatzeitung!

.Mainzer Impuls’

Erhaltung der Gutenberg'schen Technologie
Wie kaum eine Erfindung zuvor hat der Buchdruck die
Welt verandert. Er beeinflusste mehr als 500 Jahre lang,
weltweit wissenschaftliche, politische, gesellschaftliche,
O6konomische und kulturelle Entwicklungen. Mit der Di-
gitalisierung, die auch in der Druckindustrie stattfindet,
geraten jedoch die traditionellen handwerklichen Tech-
niken des Buchdrucks in Vergessenheit. Das Gutenberg-
Museum und die Gutenberg-Stadt Mainz méchten auf
diesen drohenden Verlust aufmerksam machen. Zur Ret-
tung der ,Ingenieursleistung“ von Johannes Gutenberg
rufen sie breit zur Unterstiitzung auf. Ihr Appell richtet
sich an alle Birgerinnen und Birger, die interessierte
Offentlichkeit sowie Fachleute, die sich dem Buchdruck
verbunden fihlen.

Mehr Informationen
mainzer-impuls.de

NUTZEN
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2021 <

08.09.2021
Jahreshauptversammlung

des Verbandes Druck und Medien
Hessen e. V., Frankfurt a. M.

14./15.09.2021
Online Print Symposium, Minchen

23.09.2021
Mailingtage, Frankfurt a.M.

28.-30.09.2021
Fachpack, Nirnberg

0110.2021

Jahrestagung des Verbandes
Druck und Medien Rheinland-Pfalz
und Saarland e.V.

07.10.2021
Druck und Design, Miinchen

07.10.2021
Mailingtage, Frankfurt a.M.

08.-09.10.2021
dmpi Jahrestagung, Fellbach

12.-15.10.2021
FESPA Global Print Exp, Amsterdam

13.-1410.2021
IFRA World Publishing Expo, Berlin

14.-16.10.2021
Bayerischer Druck- und Medientag,
Bamberg

1510.2021

Jahrestagung verband papier,
druck und medien siidbaden e.\V.
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20.-2110.2021
PRINT & DIGITAL CONVENTION, Dusseldorf

20.-2410.2021
Frankfurter Buchmesse, Frankfurt a.M.

28.10.2021
Bayerischer Printpreis 20/21, Minchen

1011.2021
Vertriebskongress Digital

2411.2021
Hello Future, Minchen

2022

11.-13.01.2022
PSI, Promotex Expo und viscom, Diisseldorf

21.-24.02.2022
Hunkeler Innovationdays, Luzern

31.03.-02.04.2022
wetec, Stuttgart

30.06.2022
Jahreshauptversammlungen der
Verbédnde Druck und Medien NordOst
und Mitteldeutschland, Leipzig

30.06./01.07.2022
Deutscher Druck- und Medientag, Leipzig

GARDAMATT ART

BILDERDRUCKPAPIER -
HALBMATT GESTRICHEN

Ein Bilderdruckpapier der exklusiven Art: samtige Haptik und eine
elegante Oberflache fiir hohen Druckglanz und brillante Farbwieder-
gabe. Pradestiniert fiir reprasentative Kommunikationsmittel wie
Kataloge, Broschiiren, Bildbande, Biicher, Kalender, Flyer und Ge-

schaftsberichte.

Ein Papier produziert von 0 LECTA

berberich-papier.de Perfekt riilbergebracht auf

ERHALTLICH VON
90 bis 400 g/qm

VA

EFSC

www.fsc.org
FSC® C018175
Das Zeichen fiir

verantwortungsvolle
Waldwirtschaft

BERBERICH

PAPIER
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One package.
For all your packaging needs.

Wertvolle Zeit fiir Vorbereitungen verschwenden? Nicht mit
unseren Prozessen. Unsere intelligenten Systeme sortieren
Thre Auftrdge automatisch in der profitabelsten Reihenfolge.
Mehr Informationen finden Sie unter:
heidelberg.com/packaging

l - e e Heidelberger Druckmaschinen Vertrieb Deutschland GmbH
* ] I D ] B [ ] RG Gutenbergring, 69168 Wiesloch, Deutschland
L -— L -—

Telefon 06222 8267456, heidelberg.com





